indices Marktest

NOTA METODOLOGICA - CONSTRUCAO DOS INDICES MARKTEST

Os indices MARKTEST foram construidos depois de uma rigorosa andlise estatistica da
informacado de base, tendo-se utilizado técnicas de andlise multivariada, como Componentes
Principais, regressédo e Stepwise. A fdrmula de calculo é a seguinte:
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em que Pcj representa o peso do concelho ¢ em relagdo a varidvel j (expresso em
permilagem).
SALES INDEX

O sales index resulta da combinagéo de dois indices: o indice de rendimento e o indice de
populagdo, segundo a seguinte formula:

Sales Index = .8 * [.Rendimento + .2 * |.Populag&o

Assume um valor de 1000 para o total dos concelhos do Continente e é expresso em
permilagem. Permite conhecer como os varios concelhos do Continente se possicionam face a
esse total de 1000 (que contribuicdo relativa cada um deles tem).

INDICE DE RENDIMENTO

Na construcdo do indice de rendimento foram consideradas as seguintes variaveis:

. Indice de Carga Fiscal: (variaveis: IRS, Imposto de SISA, Contribuicdo Autarquica e Imposto
sobre Veiculos)

. Consumo de Energia em Baixa Tensao

. Vendas de Veiculos Ligeiros de Passageiros e Mistos

. Nimero de Dependéncias Bancérias

. Niumero de Estabelecimentos Comerciais Retalhistas

Assume um valor de 1000 para o total dos concelhos do Continente e é expresso em
permilagem.

INDICE DE POPULAGCAO

O indice de populagdo é construido com base na populacdo residente estimada para 31/12 de
cada ano.

Assume um valor de 1000 para o total dos concelhos do Continente e é expresso em
permilagem.

INDICE DE CONSUMO

O indice de consumo resulta de um racio (divisdo) entre o Sales Index e o indice de Populac&o.

Assume um valor de 100 para o Continente. Valores acima deste limite indicam potencial para
0 consumo superior & média nacional, e vice-versa.

Fonte: Marktest, Sales Index, 2004



