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na imprensa medica
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# O que é o Marksel

# O AIM no Marksel

# Capacidades de analise aprofundada
# Rentabilidade dos titulos
# Planeamento de campanhas publicitarias
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Eshudo de audincias

[mprensa Médira Indicadores de Audiéncia

¥ Imprensa Médica:
¥ Audiéncia Média

i |_—~..|— |

# Cobertura Maxima WG & =]

Planeamento de Meios

A
% Perfil do leitor
A

% Analise de duplicacdes

Imprensa de informacao geral
Radio e Televisao

Internet

Meios de Comunicacao Cientifica
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Eshudo de audincias

[mprensa Médica Aspectos Metodoldgicos

# Metodologia
Quantitativa com entrevista telefonica (CATI System)

# Universo
Clinicos Gerais, com pratica clinica em Portugal

# Amostra
250 entrevistas

o %
A (o]
Regiao . Amostra
universo :
desproporcional
Grande Lisboa 20 28 _
Grande Porto 11 18
Litoral Norte e Centro 35 28
Interior, Sul e llhas 34 26
Total 100 100
Amostragem desproporcional & Reducdo da margem de erro <«—
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Eshudo de audincias

[mprensa Médica Aspectos Metodoldgicos

# Seleccdo da Amostra
Aleatéria (BD NOVADIR)

# Recolha de Informacéao
Janeiro/Fevereiro e Junho/Julho

# Tratamento de dados

MARKTAB

Ponderacdo ® reposicao da proporcionalidade

Extrapolacao
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Eshudo de audincias

Imprensa Medies

Variaveis de Segmentacao

U Anos Pratica Clinica >

U Tipo de Prescritor >

U Regido

< 20 anos
> 20 anos

Gd Lisboa

Gd Porto

Litoral Norte/Centro
Interior/Sul/llhas

Pequeno
Meédio
Grande

NO
doentes
observados

O

N visitas
DIM
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Eshudo de audincias

Imprensa Medies Titulos em estudo

-

Jornais Semanais/Quinzenais \

Tempo Medicina

Jornal Médico de Familia
Semana Médica

Noticias Médicas

\ /
/ Revistas Mensais \ /

Revistas Bi/Trimestrais

~

Update Circulacao

Jama Heart

British Medical Journal Acta Médica Portuguesa
Anamnesis Mundo Médico

Patient Care Revista Portuguesa CG

k Pathos / k /
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ﬂll[ll

Indicador
' em analise Variaveis de
IMPRENSA ICA 5
Nos ultimoes 2 meses, leram ou folhearam o jornal ... segmentag:ao

Cobertura Maxima |(resposta multipla e sugerida)

Universo/Percentagens verticais/Percentagens horizontais

Anos de pratica Tipo de prescritor Regido Marktest
clinica

Total <= 20 > 20 Peq Méd Grd Grd Grd Litoral Interior
anos anos Lisboa Porto Nt/Ct Sul/llh
A 5685 1175 4510 700 3732 1253 1247 534 2155 1749
70.3 57.4 74.6 48.2 74.3 77.7 78.9 60.0 75.7 63.1
100.0 20.7 79.3 12.3 65.6 22.0 21.9 9.4 37.9 30.8
B 5428 1192 4235 699 3583 1147 1047 593 1911 1877
67.1 58.3 70.1 48.1 71.3 71.1 66.2 66.7 67.1 67.7
100.0 22.0 78.0 12.9 66.0 21.1 19.3 10.9 35.2 34.6
C 5081 1236 3845 910 3021 1150 935 435 1748 1962
62.8 60.4 63.6 62.7 60.1 71.3 59.2 48.9 61.4 70.8
100.0 24.3 75.7 17.9 59.5 22.6 18.4 8.6 34.4 38.6
D 4914 857 4057 798 3177 939 868 475 1992 1578
60.7 41.8 67.1 54.9 63.2 58.2 54.9 53.3 70.0 56.9
100.0 17.4 82.6 16.2 64.7 19.1 17.7 9.7 40.5 32.1
Base 8090 2047 6043 1452 5026 1612 1581 890 2846 2773
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Imprensa Médir;

Tipos de Output
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oot Marksel Audiéncia de Imprensa Médica
winea Mo Vs
Imprensa Wi s AIM e Marksel

Planeamento;de) Meios;

Imprensa Medica
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Planaamanta da PMaios

O que é o Marksel?

# Programa de
# Analise de audiéncias

# Planeamento de
campanhas publicitarias

# Usada regularmente por

7

s
&
A

&g

Agéncias de publicidade
Centrais de meios
Anunciantes

Editoras de imprensa generalista
e especializada

Radios
Fornecedores de conteudos Internet

Markiest NOMADN-

20 Semin4rio EM na IndUstria Farmacéutica | . . . . . . T APODEMO




Bureme =
DOIeme Quadios

LHIEHE Bt

e

Pareme

mprensa Medica

Parkiest NOWADN-

Planeamento;de,Meios

2° Seminario EM na Induastria Farmacéutica | 'L ',




B Marksel
g 5.8 g [ ® I~ J?‘r i rE r
S air [Cartar [Copiar Lolar Mowo [Eravar \"‘ L,S\ p..?) C F b@ C 2

Proj ecltos - Eemplo

| Médulos

| Frojectos

Planeamento

;;ﬂ'}Euempln

Projectos

&

Campanhaz

GO

T actica

e

R anking

g

Avaliacio

Vay

O ptimizagdo

Analizesz

Supartes

Parametrog

Configuracan

2l

| AIM - Audiéncias de Impr.. |

=101 x|

f-‘aluu_ﬁ.r; SES
Dasaririo cla z21lveo |loez

W

I Alvo local

.ﬁ.lw:ns
Dados Geraiz —
AlM - Audignciaz de Imprenza Mé...
Home |Ll:u:a| | Ahbreviatura
Maotaz | |

™ Megagio do alvo

| Cuadro 1

[~ Megagdo do quadro | Seleccoes F'Dnderagﬁesl

Pornderacio

Anos de pratica clinica [ A 20anos [ Mais de 20 anos
Tipo de prescritor ¥ Pequeno [ Meédio [¥ Grande
Regido [ DGrlisboa [ GrPartao ¥  Litoral [Narte & Centra)
¥  Interior Marte, Sul & [has
— Filtra Suplernentar
Wananvels. .. | Suportes.. | E | (0] | N.E.Ell [ | ] | Ponderagio
Filtro | |
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|Estuu:||:|: AIM - gudigncias de Imprensa Médica ||

| T O 7




B Marksel =10 x|
P X m | oo @Crfr rf f Nl
S air [Cartar [Copiar Lolar Mowo Gravar < L,S\ p.._r) ~A €J L,:) C 3 .-’-'-.p_; ,_,_,r..r; \‘__) E:)

Proj ecltos - Eemplo

| Médulos

Planeamento

! | Frojectos

° AlM - Audiéncias de Impr.. | .
|

::[E?E:-l:empln
‘ : Blvo Principsl | A0
. Alvaz V¥ Ocultar indisponiveis
Projectos
M ame (7 | Deszcricio | [rata | Hara
ﬁ « Univerzo T atal de Médicos Todoz oz indiwiduns 2004-09-28 153736
. v Médicos de Gr. Porto Regido[Gr.Porta] 2004-11-02 11:28:45
+ Médicos de Gr. L= e Grande Parto Regido[Gr.Lizhoa, Gr.Paorta] 2004-10-29 17:20:51
Campanhas « Meédicos de Gr. L= Fiegido[Gr.Lizboa] 2004-11-02 11:25:20
@ + Médicos de Centros de Salde Todoz oz indwiduos 2004-09-28 153814
T actica
R anking
Avaliacio
O ptimizagdo
Andlizes
Supartes
Farametros
4| | r
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Plansamanta da Maios

Ranking

# Analise comparativa dos
titulos
% Audiéncias
# CPM - Custo por Mil
Contactos (nho target)
% Rendibilidade
g .

# Seleccdo de titulos mais
ajustados para o target a
estudar
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Ranki Ng - Eenplo O r d o ag é_o

Madulos : Suportes |Hanking m Relatdric

Planeamento |

Organizacan | |v| T | |v| b | |v| Alvo |[F']I'v1éu:|iu:u:us d|v|»
Ordenar Ord. Rent. H EI O 1"[$]||:I |—| . |Med|n::n:-s de... |v| Filtrar |h-1é|:|i|:|:|s delG... | v|
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- Fid.
hinimos Preco
= ¢ IMéximoz  [Ord Rent.
Campanhas Suportes CPH
: e o 800 900 160000 1 22 200 130 118
@ ] Afinidade G54 .4 a06 145000 2 25 2258 112 102
3 64 .4 40.0 621 130000 3 a7 325 103 93
Tachca P 578 422 731 145000 4 S8 M3 133 121
o] 42 2 334 a1 130000 5 4.4 3548 106 a6
@ ] 424 355 T2E 142500 =] 45 401 ME 105
R 533 55 BEE 145000 i 16 408 113 103
Ranking B GE.¥ are SEY 160000 a 42 423 122 111
A G0.0 284 434 140000 9 5.4 455 129 11a
(] 233 266 429 130000 10 5.5 458 125 114
| 333 2848 866 142500 11 2.5 43 .4 126 115
A | 44 4 267 G0.0 130000 12 6.3 563 10.4 a5
Avaliacio
C 4549 222 455 130000 13 66 555 Gk 7o
] J 267 222 834 160000 14 g1 8 125 113
@ L 24 4 178 T27 145000 15 92 a81E ME 106
D H 44 43 gr.o 145000 16 are 3B i o
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Ranking

11
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:: Observacdes: o
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Dados: | -
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]
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Andlizes ; Ficheiro Armostr
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|
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h
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i
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333

| 254 1425.00 1 49 4 115
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Plansamanta da Maios

Analise de
Demograficas

# Analises aprofundadas das
caracteristicas

% dos targets a trabalhar
% do Universo estudado.
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Demograficas - Bemmis
Madulos | Cemograficas |m Relatdrio

Flaneamento Cabegalhn

Anahses :
—alores Baze . —
(000 |[% Hor ||| [ 000 |[% 000 Drganizagao |F'er|u:u:||u:|u:|au:|e |v| B | |v|>> | |v| ﬁ
|Easu:us ||.?é "»-"ert.| |Ea$|:|$ || x Eas| | Cabertura masir | T| Ordenacg3o | Suporte | v| ‘. EI Ao H P+
FiLEaER v [ | [ [ | | [ [ [ | |
Mome. Tot Anos de pratics  Tipo de prescritor Regisio
&té 20 Mais de Peguenc Méd’ln Grande GrLlish GrPorto Litoral  Interior
anos 20 o8 (Morte  Rlore,
i anos & Sule
Demoagraficas . t:ZEEntn:u] Ihas
Supattes
C‘D - | Semanal
S0 37E 119 257 20 257 99 ] 76 0 1]
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B oa3 1492 SQEE 356 178a ] Sa3 0 ]
Indicadores A o34 178 356 59 316 158 ] 534 0 ]
Mensal
% P =14 178 336 0 a7E 138 ] 214 0 1]
F avd 218 356 79 arG 1149 ] a74 0 1]
Segmentagio | Bimestral
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=, 2
Supartes
Parametros 2
- 5 Universo | & Caloular |
Configuracan i
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Mddulos

Analise Duplicacoes
# Quantificar os leitores

comuns a dois ou mais
titulos

# No Universo estudado
# Ou em qualquer target.
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ﬂ Semanal
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E 1.3 a0y 100.0 825 241 837 885 ars 832 aa.0
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Plansamanta da Maios

Avaliacao de plano

# Definicdo de formatos e
N° de insercodes
# Estimativa dos resultados de
uma campanha:
# Cobertura
# Frequéncia (NUmero médio
de Contactos)
# GRPs
# Investimento da campanha
# Ensaio de multiplos planos
possiveis.

“ i ) ] ] ) »
ﬁﬂﬂrkfﬂﬁ]l Nwﬁx 20 Seminario EM na Inddstria Farmacéutica | . = ' ‘ ‘ 2 APODEM 0




B Marksel
g 5.8 (&
S air [Cartar [Copiar Lolar

Aval iEgED - Exennplo

el

[3

[awm

@

[Eravar

i}

Apamar

Duplicar

*

(&

Cancelar

Suportes

-

Azl | Fe

Modulos |.-'1‘-.valiau;§|:| | Calendario

Planeamento

Relatano

Organizagdo | P

|v|

= "
Enzaio. Ordenar |N|:|me |v| O Curva |v| Alvo ﬂ
; S [ | | | [ [ | [ [ | | | [
Projectos Mome M.ns.  Pond.  Formato  Mota  Preco(€) +-(%)  Custo Cob.  Cob.Max Cob Ex. KMC GRPs  CPM(
SUp. tatal [ €)
Supotes
- Semanal
Campanhas 3 5 100 Pégina 140000  -300 294000 4510 8O0 0.0 18 567 c
B 3 100 Pagina 1600.00 =300 33s0.00 571 BE.¥ oo 20 113.4 3
@ E 3 100 Pagina 1600.00 =300 3360.00 arao aea oo 24 2400 1
G 3 100 Pagina 1450.00 =300 304500 TEE ana on 25 1933 1
Tt M 3 100 Pagina 1425.00 =300 24992 .50 458 424 oan 23 1065 3
8] 3 100 Pagina 1300.00 =300 273000 40.3 42.2 oo 25 1001 3
Mensal
@ F 2 100 Paging 1.300.00 =300 1820.00 218 644 oo 15 an.n z
. P 2 100 Pagina 1450.00 -30.0 203000 a04 a7 g on 17 o4 .4 3
R anking - ; :
Bimestras
D 1 100 Pagina 1.300.00 =300 91000 266 533 oo 1.0 266 3
@ R 1 100 Pagina 1450.00 =300 101500 355 533 on 1.0 55 3
Avaliacio
O ptimizagdo
| [ [ [ [ | [ | L |
Ao Alvo(%) Casoz M.Ins. Custo (€1 Cob. PRAC GRP=  CFM (€1 CPR(8)
o (oo
raes s90  11.0 45 24 2420250 974 109 10665 35 227
Supartes
Farametros
Bann o Universo | £ By aliar |
anfiguracio _.
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Aval iagéo - Exennplo

M ddulos @] m Enzaios m Relatarnio
Planeamento
Ordernar |1¢ |T||§| “'

Enzainz Fealizados
| | | [ | [ [ |

& | [ [
# Dats  Hora  Mons. Custo(€) Cob.  MNMC  GRPs  CPM(S) CPP(E  Motas

Calendano | Tachca

iz | |v| Alvo |I'-.-1é|:|i|:|:|s de...|v|

0

Projectos
138 13467 25 225

11041102 11:41:47 30 30345.00 97 .6
2.4 227

2104-11-02 11:42:43 24 2420250 a7 .4 109 1066.6

L)

Campanhaz

GO

T actica

R anking
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Manrksel Mddulos

Plansamanta da Maios

Optimizacao de plano

(apoio a construcao de um plano de campanha)

# Definir objectivos
# Maximo de investimento
# Cobertura pretendida
# GRPs,
# Etc.
# Algoritmo computacional
procura solucao optima.
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LA 2 0.8 1 & @ @)c)PIrrl 2

[Cartar [Copiar Lolar [awm Gravar  Apagar Do Cancelar | Su ok

Optimizagao - Bl
Modulos | Optimizagao | Flanos

Flaneamento
Organizacan F'Erin:u:Iin::in:Ian:IE |'r| b | |v| b | |v|
Ordenar |N|:ume |v| Iil v &» Editar T Actica...
Projectos — Parametrosz
Orgamento (20000.00 | Curva | |v| &lvo ﬁ
Cobertura I:I Cobertura Ponderada | | GRPs |'IEIEIEI.EI |
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@ : A [ [ I [ [ [ [
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: g L.
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© o 100 Pégina 130000 -300
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: o 100 Pégina 130000 -300
@ P 100 Pagina 145000 -30.0
o | Bimestal
O ptimizagdo B 100 Pagina 130000 =300
o [ 100 Pagina 145000 -30.0
Analizes :
Supartes
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Planeamento
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Cobertura
Projectos
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Campanhaz
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}

40 S0 60 7D &0 90 100
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T actica

R anking
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Analizesz
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Aval iEgED - Exennplo

Madulos w -alendario | Tachica | Enzaios m Relatario
|

Planeamento |
- =
Projectos
' i‘ Avaliagio de AlM-Imprensa Medica
Campanhas i
Opcies
Avallagaﬂ ¥ | Defiricdo dos Facotes
£ Suportes yirtlals
T actica Projecto: Exemplo {Ensaio nimera &) ¥ | Defificsn dos Canais
: ; £ DiazYirtuas
Clignte: -
Chservacdes: | V' Grificos
@ Estudo; AlM - Audiéncias de Imprensa Médica [ Curvas
Riarking [T Calendario
i B Dados:
Ficheiro Amostr  Periodo Tipo Alva
dpaiaigin 0 [ e S e R S e e T e S e e S R e =di ]
12 vaga de 2004 251 2004-06-01 - 2004073 Yaga | Corrente [Médicos de | v|
@ Ampliagio
55 _ 100% R
: Universo:
O ptimizagdo
% -< >
Milhares Amostra Definicéo - _I
e Universao &090 251 Todos oz individuos LI LI
Supartes I riprinir |
Parametros : h
arame ﬂ | 3 Exportar |
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i hi Y

vioi<oeEl Resumo dos modulos usados

Planaameanta da Maios

@ Demograficas Analise de perfil e penetracao de cada titulo
e Para o universo estudado ou para targets

 Quantificar os leitores comuns entre dois

D Duplicacoes titulos

e Para o universo estudado ou para targets.

e Comparamos os desempenhos dos varios

ﬁ Ranking titulos

e Seleccionamos os titulos mais adequados

% Avaliacio . Ins_erlmos descontos e insercdes, por titulo
f‘“é! = Estimamos os resultados de uma campanha

e Definimos um objectivo

Optimizacao e Computador apresentou plano optimizado

: = e Avaliamos o plano optimizado,
;%\'! Avaliacao comparando-o com 0Os ensaios anteriores

e Estimamos os resultados de uma campanha

O :I
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Estudo de auditncios W TF _ P
A LS g ) ] Slntese

Planaamanta da PMaios

Imprensa Médira

#Estudo de Audiéncias Imprensa Médica

F'a* Segue o padrao do mercado
(Bareme Imprensa)

# Metodologia adaptada ao universo médico

# Disponivel no Marksel, ferramenta referéncia
na Analise e Planeamento de imprensa e

onde é possivel estudar cada target de
forma aprofundada
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Estudo die suditncios

WIEINSS =] Contactos

Planaamanta da PMaios

lmprensa Nedica

# Para mais informacgdes:

Susana Lopes — Novadir

susana.lopes@novadir.pt

Vitor Cabeca — Marktest

vitor.cabeca@marktest.pt
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