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DOCUMENTACAO

Critérios de inclusao /
exclusao de titulos

(Documento aprovado pelo CTC de Imprensa da CAEM, em Junho de 2004)

O Bareme-Imprensa é um estudo regular da MARKTEST, que tem como objectivo central mensurar a
audiéncia dos titulos de imprensa, existentes no mercado portugués.

Dadas as suas caracteristicas metodoldgicas, e tendo sempre como objectivo a qualidade da informacéo
recolhida, existem limitacdes no ndmero e tipo de publicagbes a estudar.

Ao nivel metodoldgico, torna-se fundamental ter em consideracdo que o estudo mede audiéncias junto
da populacédo residente em Portugal Continental, com 15 e mais anos. Por este facto, ndo é possivel
mensurar com o rigor exigido no estudo, as audiéncias das publicacdes que, pelas suas caracteristicas
e/ou conteudo, se dirigem a sectores restritos da populacdo, quer pela reduzida dimensdo desses
sectores, quer pelos acentuados desvios da sua distribuicdo relativamente a estrutura populacional.
Estdo inseridas neste contexto, as publicagdes de ambito regional, que sdo alvo de uma andlise realizada
apenas anualmente, a qual segue regras diferentes das consideradas neste documento.

Os critérios de inclusdo/exclusdo patentes neste documento, foram estabelecidos de modo a garantir
uma base amostral que minimize os riscos de interpretacdo dos resultados obtidos.

Sao critérios gerais para este estudo, 0s seguintes:

1. Incluséo no estudo:
Este documento sistematiza os critérios de entrada de publicacdes no estudo. N&do serdo aceites
excepcodes, salvo por recomendacdo expressa da CAEM.

2. Alteracgdes de questionario, resultantes de alteragdes das caracteristicas dum titulo:
Sempre que se verificarem altera¢des nas caracteristicas dos titulos, sejam elas relacionadas com a
periodicidade ou com o conteldo tematico, a MARKTEST procedera ao ajuste dessas situagdes no
questiondrio, da forma que considerar mais correcta do ponto de vista técnico, informando o C.T.C.
de Imprensa da CAEM, dessa alteragdo. Caso esta entidade emita uma recomendagdo em sentido
divergente da opcdo tomada pela MARKTEST, se tecnicamente ndo existirem inconvenientes, a
MARKTEST adoptaré a recomendacao da CAEM.

3. Exclusdo automatica:
Serdo excluidos do gquestiondrio, relatorio e base de dados para o MARKSEL, todos os titulos que
tenham cessado a sua publicacdo, definitivamente ou por um periodo indeterminado,
independentemente de terem ou ndo permanecido no mercado durante o periodo de recolha de
informacéo.

4. Excluséao por solicitacdo:
Um titulo estudado no Bareme-Imprensa, sé sera excluido do estudo, tanto do questionario
como do relatdrio e da base de dados, se os critérios estabelecidos neste documento o implicarem.
N&o serdo atendidas solicitacdes de auto-exclusdo por parte dos editores, por se considerar que 0s
restantes operadores de mercado tém direito a informacao.

5. Comunicacéao:
Na mesma data em que forem publicados os resultados duma vaga do estudo, a MARKTEST
distribuira aos clientes e aos editores que tenham titulos em estudo no Bareme-Imprensa, uma
lista com os titulos que, por ndo terem cumprido os critérios definidos neste documento, serdo
excluidos do questionario da vaga seguinte. Esta informagao ficara também disponivel no site da
MARKTEST, na &rea dedicada ao Bareme-Imprensa.
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Critérios de Inclusdo/Exclusio de publica¢cdes no QUESTIONARIO do estudo:

Incluséo de publica¢bes ainda ndo estudadas:

6.

Inclusdo automética

Serdo incluidas no questiondrio da vaga seguinte, todas as publicacbes que tiverem sido
referenciadas espontaneamente por um numero igual ou superior a 30* entrevistados, na amostra
da vaga anterior.

Incluséo sob pedido:

Quando nao ocorrer o previsto no ponto 6, uma publicacdo sé sera incluida no questionario de uma
vaga, caso exista uma solicitacdo nesse sentido e desde que:

a. No caso de ser sécia da APCT:
tenha um valor médio de circulacdo total, no Ultimo trimestre disponivel a data do inicio da
vaga, igual ou superior a 12.000 exemplares.

b. No caso de nédo ser sécia da APCT:
apresente um documento da Distribuidora a comprovar que o valor médio de circulagdo total
do Ultimo trimestre (ou do periodo de vida Util dessa publicacdo, caso se trate de uma
publicacdo com menos de trés meses de existéncia) foi igual ou superior a 12.000
exemplares. Esse documento terd que ter por base os Relatdrios de Estatistica de cada uma
das edi¢cOes publicadas durante esse trimestre, que dever&o ser anexados para comprovacao.

Antecedéncia minima do pedido, para inclusdo numa vaga:

Sempre que uma publicacdo obedeca aos requisitos anteriormente estabelecidos e exista uma
solicitagdo no sentido de ser incluida no questionario de uma vaga do estudo, essa solicitagdo deve
acontecer com uma antecedéncia minima de duas semanas antes do inicio da recolha de
informacdo. Caso isso ndo aconteca, s6 poderd ser incluida no questiondrio dessa vaga, se 0
namero de entrevistas realizadas até a data do pedido, ndo ultrapassar um décimo da amostra
tedrica da vaga. As solicitacbes que ultrapassem estes limites, serdo consideradas para o
guestionario da vaga seguinte.

Inclusdo e excluséo de publicacdes ja estudadas anteriormente:

9.

10.

Manutencdo automatica no questionario:

Uma publicagdo constard no guestiondrio da vaga seguinte se, na amostra da vaga anterior do
estudo, tiver sido referenciada por um numero igual ou superior a 30* entrevistados,
espontaneamente ou em resposta a uma pergunta sugerida.

Manutencéo sob condic¢des:

Trés semanas antes do final de cada vaga, a MARKTEST fara uma analise preliminar aos
resultados para avaliar quais os titulos que tém fortes probabilidades de ndo terem sido
referenciados por um numero igual ou superior a 30* entrevistados, espontaneamente ou em
resposta a uma pergunta sugerida. Os titulos que estiverem nesta situacdo serdo analisados e
poderdo constar no guestiondrio da vaga seguinte nas seguintes situagoes:

a. No caso de serem sécios da APCT:
o valor médio de circulacdo total do dltimo trimestre disponivel, seja igual ou superior a
12.000 exemplares. Nestes casos, a MARKTEST manté-lo-a no questionario.

b. No caso de ndo serem socios da APCT:

A MARKTEST alertara os editores desses titulos, com um minimo de duas semanas antes do
inicio da recolha de informacgao de cada vaga, para a necessidade de terem que apresentar
um documento da Distribuidora a comprovar que o valor médio de circulagdo total do ultimo
trimestre, foi igual ou superior a 12.000 exemplares. O documento da Distribuidora a
apresentar, terd que ter por base os Relatdrios de Estatistica de cada uma das edicBes
publicadas durante esse trimestre, que deverdo ser anexados para comprovacdo. Caso esta
documentagdo ndo seja entregue, juntamente com uma solicitacdo de permanéncia no
guestionério, até dois dias antes do inicio da recolha de informac&do da vaga em questéo, o
titulo sera retirado do questionario.
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11. Re-incluséo de publicacdes excluidas automaticamente:
Uma publicacdo excluida do questiondrio, por ndo cumprir nenhum dos requisitos definidos nos
pontos 9 e 10, poderd voltar a ser estudada quando voltar a cumprir o previsto no ponto 9, ou
entdo no ano seguinte, no periodo homologo aquele em que foi estudada pela dltima vez. Para
esse efeito, devera existir uma solicitagdo nesse sentido, que podera ser feita pelo editor ou por
outra entidade a operar no mercado.

Critérios de Inclusdo/Exclusdo de publicagdes no RELATORIO do estudo e na BASE DE
DADOS para utilizacdo no programa de planeamento MARKSEL:

12. Nimero minimo de referéncias para inclusdo no relatério e na base de dados:
S6 serdo incluidas as publicagdes estudadas no gquestiondrio, que tenham sido referenciadas por
um numero igual ou superior a 30* entrevistados na amostra de um periodo de andlise (trimestre,
semestre, ano ou outro).

13. Excluséo por questdes técnicas:

a. O editor deverd comunicar toda e qualquer alteracdo aplicada a um titulo, que possa ter
implicacBes na recolha de informacao (periodicidade; data de publicacédo, caso seja semanal;
conteddo tematico ou outro), sob pena de ndo poderem ser publicados resultados desse
titulo, por incorrecgdes na recolha de informacgdo. Essas alteragBes deverdo ser comunicadas
no prazo minimo de 5 dias Uteis antes de ocorrerem. A MARKTEST assegura a
confidencialidade de todas as comunica¢des que lhe forem feitas pelos editores, até a data
em que ocorram e se tornem do dominio publico.

b. Sempre que a MARKTEST considerar que possam existir incongruéncias ou incorreccdes
técnicas nos dados recolhidos no estudo e referentes a um qualquer titulo, esses resultados
s6 serdo publicados caso o C.T.C. de Imprensa da CAEM assim o entender e, para tal, emita
uma recomendacéo.

14. Publicacdo de dados para titulos com alteracdes durante o periodo de recolha:
Sempre que se verificarem altera¢des nas caracteristicas dos titulos, sejam elas relacionadas com a
periodicidade, com o conteldo tematico, ou outras, durante o periodo de recolha, os resultados
referentes a esses titulos serdo publicados tendo em conta as caracteristicas adoptadas no periodo
final de recolha.

* - Este numero foi definido como o limite minimo necessario para assegurar consisténcia as segmentagdes habitualmente utilizada.
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