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 Módulo de MMW de análise de Publicidade
 O que é?

 Um Software desktop, dinâmico que permite analisar toda a
publicidade emitida em TV (Bases de Dados: Spots, Inserções, 
Programas, Audiências, Criatividades)
 Criação de Entidades (classificações extras às entidades disponibilizadas

por Publitex)
 Criação de Targets (com base nas variáveis demográficas existentes)
 Criação de Períodos Horários
 Criação de Bandas Horárias (junção de períodos diferentes em dias

diferentes)
 Bi anualmente são fornecidos DVD’s com criatividades em

formato mpeg (biblioteca de criatividades, visualização do spot, criação de
StoryBoard)
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 Permite responder a perguntas como:

 Quais foram as marcas que investiram
 Em que canais investiram as marcas
 Que marcas comunicaram nos ultimos 5 anos para tratamento de corpo
 Qual o tempo de exposição da marca?
 A marca teve quantos filmes em simultâneo? E eram diferentes ou eram reduções? 

Houve Estreias de Filmes ou foram usados filmes antigos da marca?
 A preço de tabela, qual o meu custo por rating? E o da minha concorrência?
 Quais as inserções emitidas antes e depois da minha?
 O break onde a minha inserção saiu teve inserções de marcas concorrentes?
 A que hh:mm:ss: sairam as minhas inserções
 No mercado que estou a analisaram quais as marcas que comunicaram nos ultimos 2 

anos?
 Que programas patrocina a marca Z
 Quais as marcas que patrocinam o programa Y
 Share de inserções por posição no break
 Qual a saturação publicitária por período horário e por canal
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Investimento por marca

Exemplos de análises Investimento de marca por canal
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Exemplos de StoryBoard


