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Apresentagao

O SALES INDEX - Sistema de Geomarketing de base concelhia - € uma
ferramenta de trabalho imprescindivel para as empresas que encaram o
espaco como uma varidvel importante na sua estratégia de gestdo,
negocio e marketing.

Reune, integra e sistematiza as principais estafisticas existentes em Portugal
com relevé@ncia socio-econémica, disponiveis ao nivel do concelho e
freguesia, permitindo a sua facil utilizacdo, integracdo, processamento e
andlise.

Disponibiliza igualmente os indices criados pela Marktest que permitem
hierarquizar os concelhos e perceber a contribuicdo de cada um para o
total nacional.

Uma das suas grandes mais-valias € o facto de permifir facilmente a
integracdo de informacdo exclusiva do utilizador, que pode depois ser
usada de forma integrada com a base de dados fornecida e firando
partido de todas as funcionalidades disponiveis na aplicacdo.

Principais funcionalidades

=  Consulta de uma extensa base de dados desagregada por
concelho e freguesia

= Visualizacdo de informacdo em tabelas, graficos ou mapas

= Andlise estatistica multivariada da informacdo

= Andlise comparativa entre territérios

= Integracdo de informacgdo do cliente (varidveis e regides)
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Potencialidades de utilizacdo

O SALES INDEX permite a realizacdo das mais comuns andlises de
geomarketing:

=  Optimizacdo da rede de vendas ou distribuicdo;

=  Estudo de novas localizacdes de pontos de venda ou distribuicdo;

= Andlise de rentabilidade e potencial de cada concelho para
determinado mercado;

= Andlise da concorréncia;

=  QObservacdo de tendéncias de localizacdo de actividades e de
evolucdo das variaveis;

= Andlise de semelhancas ou dissemelhancas regionais;

= Definicdo de objectivos de venda regionais;

= Definicdo de dreas de influéncia e sua caracterizacdo;

= Andlise de novas oportunidades de negodcio regionais;

= Corrigir eventuais distorcdes afravés de indicadores objetivos e
universais;

= Detectar caréncias ou estabelecer prioridades;

= |dentificar varidveis que melhor explicam ou melhor se correlacionam
com determinados objectivos a atingir;

= Caracterizar bases de dados de utilizador

= Criar territérios homogéneos em funcdo de indicadores definidos

Informacgado disponivel

Uma das grandes mais-valias do SALES INDEX € o facto de integrar, numa
Unica plataforma uma base de dados composta por mais de 12.000
varidveis organizadas em torno de mais de 100
temas/sub temas.

Esta informacdo é recolhida regularmente
pela Marktest junto de mais de 100 enfidades
(puUblicas e privadas), produtoras de
informacdo estatistica oficial ou
representantes dos seus mercados.
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Cobrimos as mais diversas areas de informacdo, de que se destacam as
seguintes:

indices Marktest
Actividade Financeira
Agricultura

Ambiente

Acidentes de Viacdo
Automoveis
Certificacdo Energética
Combustiveis
Comércio

Comeércio Internacional
Comunicacoes

Emprego

Ensino

Equipamentos Desportivos
Equipamentos Municipais
Estrutura Empresarial
Familias e NUcleos
Familiares

Financas Locais

Justica

Multibanco

Recursos Humanos das

Construcao Civil Autarquias
Consumo de Energia Saude
Cultura Seguros
Demografia Seguranca Social
= Desemprego = Territério
= Edificios e Alojamentos = Turismo

= Eleicoes

» Consultar lista detalhada de temas no Anexo e lista completa de varidveis em:

http://www.marktest.com/wap/private/images/sindex/Lista Varidveis 7.0.0.pdf

Software de geomarketing

Para além da extensa base de dados (algumas varidveis tém um
histérico de mais de 20 anos), o software de geomarketing SALES INDEX
permite:

= Consultar informacdo de multiplas fontes para vdarios niveis
geogrdaficos (de codigo postal e freguesia a concelho e NUTS);

= Produzir relatérios e exportar informacdo para outras aplicacoes;
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Produzir relatérios de comparagdo de territérios de modo a
identificar os pontos fortes e fracos de cada um;

= Produzir relatérios resumo, concelhios ou regionais, onde estdo
disponiveis os principais indicadores anuais da base de dados. Para
cada concelho e regido (distritos, NUT, regides Marktest), sGo
apresentados quadros e graficos que permitem obter rapidamente
uma fotografia socio-econdmica da regido em causa.

= Construir graficos de forma directa e automatica;
= Realizar andlises evolutivas das varidveis e detectar tendéncias;

= Realizar andlises de estatistica multivariada a qualquer varidvel da
base de dados (andlises de componentes principais, regressdo,
stepwise e clusters), incluindo os dados integrados pelo utilizador;

= Construir novas regides de utilizador a partir dos resultados obtidos na
andlise de clusters (regides homogéneas);

= Criar novos indicadores, novos ponderadores, novas varidveis por
expressdo, novas zonas de cobertura, novas regides proprias do
utilizador;

= Introduzir ou importar dados préprios do utilizador (acompanhado de
todo um processo de validacdo na importacdo);

= Cruzar dados de utilizador com a informacdo disponivel na base de
dados;

=  Georeferenciar facilimente qualquer e
varidvel da base de dados, incluindo
as de utilizador, em mapas com
vdarios layers dos diversos niveis
regionais (de freguesia a regido de
utilizador).

= Exportar grdficos, mapas ou tabelas L
para outras aplicacdes
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Consultadoria Regional

A Marktest Consulting desenvolve ainda solucdes customizadas,
respondendo a solicitacdes concretas dos nossos clientes nesta drea.
Destacamos os seguintes servicos disponiveis:

Recolha de informacdo especifica para o cliente e infegracdo na base
de dados do Sales Index

Estudo com o cliente dos dados mais interessantes para a sua
actividade, recolha e integracdo desses dados na base de dados do
Sales Index

Integracdo de dados do cliente no Sales Index

A partir dos dados internos do cliente, a Marktest pode fazer a sua
georeferenciacdo para as unidades de andlise disponiveis no Sales
Index e integrar essa informacdo na base de dados do sistema

Criacdo de regidoes de cliente

A Marktest pode integrar no SALES INDEX a estfrutura territorial do cliente,
sempre que ela resulte de agrupamentos de unidades ja existentes (por
exemplo, freguesias, concelhos ou codigos postais a 4 digitos)

O custo associado a estes servicos € disponibilizado mediante consulta,
depois de realizada uma andlise prévia das necessidades do cliente e
das respostas possiveis do Grupo Marktest.

Apoio e formagao

O Departamento Técnico do Sales Index estd disponivel para prestar
todo o tipo de apoio relacionado com o processo de instalacdo do
Software Sales Index e da formacdo inicial dos utilizadores. Para além
disso, e no periodo em que vigora a licenca de utilizacdo do software
(12 meses), poderd:

- Esclarecer duvidas relativas a utilizacdo do sistema ou G
interpretacdo da informacdo.
- Apresentar sugestdes de utilizacdo do Sistema Sales Index.

MARKTEST CONSULTING Pag.7



DoCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2016

- Prestar servicos de formacdo ao Cliente, de forma a possibilitar
uma melhor utilizacdo da informacdo e do respectivo software de
exploracdo.

As sessoes de formacdo decorrem nas instalacoes da Marktest em
Lisboa, sem qualquer custo acrescido aos valores apresentados nesta
proposta.

A Licenca de Utilizacdo do Software garante o acesso a todas as
versoes de melhorias do software disponibilizadas no periodo dos 12
meses.

Requisitos Técnicos

O Sales Index € um software criado em C++, auténomo, ndo faz uso de
servidores de base de dados (SLQ Server, MySQL, efc.) e nGo requer a
instalacdo de Microsoft Office ou aplicacdes de terceiros.

Pasta predefinida de instalacdo (pode ser alterada):
[Programas (x86)]\Marktest\Sales Index 2016\

Pasta predefinida de tfrabalho (pode ser alterada):
[Meus Documentos]\Marktest\Sales Index 2015\

O Sales Index foi concebido para funcionar em computadores que
possuam 0s seguintes requisitos:

Requisitos do Sales Index:

= Microsoft Windows XP SP3 ou superior; 120 MB livres para
instalacdo; Direitos administrativos apenas durante a instalacdo.

= Uma porta USB livre para a chave de proteccdo, no caso de ter
sido adquirida uma Licenca Monoposto.

Recomendado:

= Caso seja instalado num Windows 7 ou anterior: Leitor de PDFs
para acesso ao manual e documentacdo (Adobe Reader
incluido no CD).

= Microsoft Net 3.5 ou 4 para importacdo de alguns formatos de
ficheiro Excel.
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Anexo 1

Principais temas/sub-temas da Base de Dados do Sales Index:

indices Marktest
v Indices Gerais de Desenvolvimento
indices de Potencial
indices Sectoriais
Andlise temporal: Valor Médio dos indices
Variacdo Média Anual
v Posicdo no Ranking
= Actividade Financeira
v' Dependéncias bancdarias por banco (Fonte: Banco Portugal)
v' Dependéncias bancdarias por banco (Fonte: APB)
v" Movimentos dos Bancos
v' Crédito Hipotecdrio
= Agricultura
v' Recenseamento Agricola (Exploracdes, Superficie, Culturas,
Efectivos Animais, MAquinas e Populacdo Agricola)
v' Producdo Vinicola Declarada
v Arvores de Fruto e Oliveiras Vendidas
=  Ambiente
v Abastecimento e Consumo de Agua da rede publica
Drenagem e Tratamento de Aguas Residuais
Recolha e Reciclagem de Residuos Solidos
Receitas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
Despesas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
Indicadores do Ambiente
v Incéndios Florestais
= Acidentes de Viagdo
= Automoveis
v' Parque Automovel (por marca, ano de fabrico e
combustivel usado)
v Registos de Automoveis por Marcas
v Parque Automodvel Seguro
v Pontos de Venda e Assisténcia por Marca
= Certificagdo Energética
v' Edificios segundo a Classificacdo Energética
v Edificios por Tipo de Climatizacdo
= Combustiveis
v Vendas
v’ Postos Abastecimento por Marca
v' Pontos de Venda de Gds Embalado

AN NI IR

DN N N NN
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v' Consumo de Gas Natural
Comércio
v' Comércio Grossista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Comeércio Retalhista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Grandes Superficies por Insignia
v' Centros Comerciais por Promotor
= Comércio Internacional
v' Comércio Infracomunitdrio
v' Comércio Extracomunitdrio
= Comunicagoes
v' Correios
v' Telefones
v' Televisdo por subscricdo
v Internet
= Construgao Civil
v Licencas Concedidas
v’ Edificios Concluidos
v Indicadores da Construcdo
= Consumo de Energia
v' Dados Gerais
v’ Consumo por Fins
v' Consumidores por Fins
= Contas Regionais (PIB) por NUT Il
= Cultura
v Cinema
Espectdculos ao Vivo
Galerias de Arte
Museus
Publicacodes Periddicas
Despesas Camardrias com Cultura
v' Recintos de espectdaculos
= Demogrdfia
Dados Evolutivos
Populacdo por Idades
Homens por Idades
Mulheres por Idades
Estado Civil
Nivel de Ensino
Nivel de Instrucdo
Situacdo na Profissdo
Emprego
Actividade Econdmica
Grupos Soécio-Econdmicos

< RS

NSNS U R NN
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Casamentos e Divorcios
Nados Vivos
Obitos
Populacdo (15+) segundo o Meio de Vida
Populacdo segundo as Migracoes
Populacdo Estrangeira
indices demogrdaficos
Grupos Ocupacionais (Marktest)
Classes Sociais (Marktest)
= Desemprego
v Desempregados inscritos nos Centros de Emprego
v' Desempregados segundo o grupo etdrio
v' Desempregados segundo o nivel de escolaridade
= Edificios e Alojamentos
v’ Edificios
Edificios segundo a data de construcdo
Edificios segundo o nUmero de alojamentos
Edificios segundo o nUmero de pisos
Edificios segundo o fipo
Edificios segundo a utilizacdo
Alojamentos
Alojamentos segundo as Infraestruturas
Alojamentos segundo 0s encargos
Alojamentos Ocupados
Parque Habitacional
Habitacdo Social
oes
Recenseamento Eleitoral
Resultados das Eleicdes Legislativas
Resultados das Eleicoes Autdrquicas
Resultados das Eleicdes Europeias
Resultados das Eleicdes Presidenciais
= Emprego
v' Pessoas ao Servico por CAE
v TCO por habilitacoes
v Ganho Médio Mensal dos TCO
v Indicadores do Mercado de Trabalho
= Ensino
v Alunos (Oficial e Particular)
Docentes (Oficial e Particular)
Ndao Docentes (Oficial e Particular)
Estabelecimentos (Oficial e Particular)
Rankings

AN N N N N U NN
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v' Tecnologias de informacdo
= Equipamentos Desportivos
=  Equipamentos Municipais
= Estrutura Empresarial por CAE
Estabelecimentos de Empresas
Empresas por Dimensdo
Empresas por Facturacdo
Volume de Negdcios das Empresas
Valor Acrescentado Bruto
lias e NUcleos Familiares
Familias
Familias segundo a dimensdo
Familias segundo o tipo
Familias segundo a condicdo econdmica do representante
NUcleos familiares
= Finang¢as Locais
Receitas Capital
Receitas Correntes
Receitas Fiscais
Transferéncias
Despesas Correntes
Despesas de Capital
Despesas de Investimento
v Endividamento dos Municipios
= Justica
v' Actos Notariais
v' Processos
v Arguidos
v' Indicadores de Justica
= Mercado imobiliario
v' Transaccdo de Edificios
v' Avaliacdo Bancdaria
= Multibanco
v' Movimento dos Caixas Automaticos
v' Movimento dos Terminais de Pagamento Automatico
= Recursos Humanos das Autarquias
= Saude
v' Centros de Saude
Hospitais
Médicos
Farmdcias
Para-farmdcias

= Fa

AN N N SN N NN
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ASRNENEN

MARIQEST CONSULTING Pag.12



DoCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2016

v
v

Seguros

Seguradoras
Indicadores da Actividade Seguradora

Segurancga Social

v' Equipamentos
v' Pensionistas
v Rendimento Social de Insercdo
v Subsidios de Desemprego
v' Prestacoes Familiares
v Indicadores da Seguranca Social
= Territorio
v' Freguesias
v' Dados Gerais
v Altimetria
v' Usos do Solo
v’ Temperaturas
= Turismo
v' Estabelecimentos por tipologia
v Capacidade de Alojamento por tipologia
v' Hospedes por tipologia e pais de residéncia
v' Dormidas por fipologia e pais de residéncia

MARIQEST CONSULTING
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Anexo 2

Principais funcionalidades do Sales Index:

Vdarios niveis de andlise

O Sales Index permite andlises por freguesia, concelho, distrito, restantes
regidoes administrativas ou de marketing (regides Marktest) ou regides
proprias criadas por cada utilizador. A base de dados estd organizada
por concelho, contando também com indicadores por freguesia.

BB sales Index 2016 - O X

Areade Trabalho  Ferramentas  Opgées  Ajuda

i Andi = : e
nafies 3 Seleccao de Unidade Geografica
Rt el HAivisusiizar no Waps HR e
| Ao | [ConfiguracaoTeste | 1 H X
Regides
Divisdo Administrativa: (2012 @ 2013 — Concelhos (CACP 2013)
— NUTS Il (CAOP 2013)
Hidlaene — NUTS Il (CAOP 2013)
Organizagso:
| nutsi | o nuTsI ] v
1 Regides Auténomas
v [ Portugal A
v [ Norte

» B[ | Alte Minho
> M Atto Tamega
> | | AreaMetropolitana do Porto
> B Ave
> M Civade
> /] Doure
> | | Tamega e Sousa
> [ | Terras de Trés-os-Montes
v [ D, Centro
5 B | Beira Baba
> [ | Beiras e Serra da Estrela
> M| | medio Tejo
> [ Oeste
> | | Regizo de Aveiro
5 [ | Regido de Coimbra
5 B | Regido de Leiria
> || Viseu Dio Lafées
v [4| | Area Metropolitana de Lishoa
5 B | Area Metropolitana de Lisboa

[ Base de Dados v B4 Alentejo
= > B[ | Alentejo Central
[ Edicio > B| | Alentejo Litoral
4 Suporte 5 AT At Alentein bt

L Coniguragges  Proewar [ |k [ e Gt B=%klaoze aam o

MARKTEST ~ CONSULTING Pag.14



DoCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2016

Consulta de uma extensa base de dados

A base de dados fornecida pela Marktest conta com mais de 12 000
variaveis organizadas por femas que cobrem dreas como a
demografia, estrutura empresarial, emprego, atividade econémica,
ensino, cultura, turismo, venda de automoveis, indices Marktest, entre
oufras. Para algumas varidveis o histérico disponivel € superior a 20 anos.

B sales Index 2016 - m] X

éraa deTrabalho Ferramentas  Opgdes  Ajuda

itk Andlises Sa 20 de ! 1avei
LN | Seleccdo de Variaveis
~
& Estrutura; Modo: Periodos > Varidveis (] Configuracio
_ ) > || Agricultura ~ [ ~“pdx
s > | Ambiente
> Acidentes de Viagdo Variaveis Seleccionadas:
“ > Automéveis Descricio Periodo  Unidade ™
> Eemf:ag-m Energética Hoteis 1 estrela 2014 Unidade
Varidveis > Um'”‘t"’e‘s [ Total de Hoteis-Apartamenta 2014 Unidade
> EOmffoU ‘ ‘ Hateis-Apartamento 5 estrelas 2014 Unidade
b ’ C"me':_'“ ”fema“"”a oteis-Apartamento 4 estrelas 2014 Unidade
* C“"‘“"'(fg":; ‘ oteis-Apartamento 3 estrelas 2014 Unidade
RdaJtam > onstrugdo Civi Hoteis-Apartamento 2 estrelas 2014 Unidade
> EOIHSU"'D de Energia otal de Apartamentos Turisticos 2014 Unidade
* D“ ftura ; partamentos-Turisticos 5 estrelas 2014 Unidade
b > Demogra 12 [ Apartamentos-Turisticos 4 estrelas 2014 Unidade
> E:S:rnnreg; ) Apartamentos-Turisticos 3 estrelas 2014 Unidade
’ > . ficios e ojamentas partamentos-Turisticos 2 estrelas 2014 Unidade
* ;i eigoes otal de Aldeamentos Turistico 2014 Unidade
> mprege [ Aldeamentos Turisticos 5 estrelas 2014 Unidade
' > E"SW . o Ideamentos Turisticos 4 estrelas 2014 Unidade
> strutura m.p'E“"a Aldeamentos Turisticos 2 estrelas 2014 Unidade
Grafico > Familias e Nicleos Familiares [ Total de Motsis 2014 Unidade
> JF‘N";ES Locais [ Total de Pousadas 2014 Unidade
> ustica B [ Total de Estalagens 2014 Unidade
> | Mercado Imobiliario 1 Tt e Perefioe M4 Hinidade ¥
> Multibanco < >
Relatdrio Comparativo > Rec. Humanes Municipios L]
N impar
> || Saide Informaca: = Hmea
> Segures Descrigdo  : Turismo \ Estabelecimentos
. > Seguranga Social Sigla : TURALO
v Turismo Base : Concelhos (CAOP 2012)
Estatisti
et iy > Estabelecimentos
(3 Base de Dados > Capacidade de Alojamento
Edigio > Dormidas
> | Héspedes
4 Suporte e
o G T Procurar: | | #5 limpar |
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Producado e exportagdo de relatérios

A producdo de relatérios € a forma mais simples de visualizar a
informacdo contida na base de dados (incluindo a andlise de dados
proprios de cada utilizador). Os relatérios podem ser editados em folha
de cdiculo ou exportados, por exemplo, para Excel. Permitem ainda
visualizar os valores em permilagens ou proporcdoes face a média.

B sales Index 2016 - O ®
éraa deTrabalho Ferramentas  Opgées  Ajuda
— ) L s
(T S il Relatorio
h ety Ordenagio: Ranking
Uridade Geografica Permilagem || Proporedes | | [ome] oeene e The | H @ & |mEdicio
Formato
- - Organizagdo:
“ brolutivo | | Médi o NUTSIE v vl | Resumo [ Fixar Cabegalhos
Varidveis Q2
~
m Sales Index - Relatério de Valores Absolutos
Relatério
Unidade de Anilise: Concelhos (CAOP 2013)
oy ‘Cobertura Seleccionada: 308 Concelhos
‘g Organizacdo: NUTS 11l (CAOP 2013)
Mapa
Codigo  Nome Absolutos
INE Concelho DEMEVO DEMEVO DEMEVO DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR GQT
‘. HM H M TOTAL T0_14 T15 24 T25_64 T6S TOTAL
2014 2014 2014 2014 2014 2014 2014 2014 2014
Grafico TOTAL 10374822 4923666 5451156 10374822 1490241 1105481 5673933 2105167 10374822
Cavado 407420 194317 213103 407 420 61208 50014 233184 63014 407 420
301 Amares 18417 8891 9526 18417 2661 2344 10259 3153 18417
302 Barcelos 119011 57137 61874 119011 17340 15216 68 268 18187 113011
a . 303 Braga 181553 86077 95476 181553 27830 21475 106 067 26181 181553
Relatério Comparativo
306 Esposende 34125 16183 175942 34125 5313 4165 19 362 5285 34125
310 Terras de Bouro 6768 3235 3533 6768 790 773 3466 1739 6768
313 VilaVerde 47546 22794 24752 47546 7274 6041 25762 8469 47 546
Douro 197 210 93765 103445 197 210 24040 21484 105 344 46 342 197 210
1701 Alije 11246 5366 5880 11246 1232 1034 5680 3300 11246
1801 Armamar 6006 2812 3194 6006 663 687 3101 1555 6006
403 Carrazeda de Ansifies 5972 2823 3149 5972 617 517 2841 1997 5972
@ Estatistica 404  Freixo de Espada & Cinta 3559 1674 1885 3559 394 367 1696 1102 3559
EZ B D 1805 Lamfgo 25751 12275 13476 25751 3198 2925 14299 5329 25751
3 1704 Mesao Frio 4164 15924 2240 4164 542 467 2286 869 4164
Edigao 1807 Moimenta da Beira 9936 4738 5198 9936 1273 1235 5050 2378 9936
Q’ Suporte 1707 Murga 5718 2732 2986 5718 686 589 2839 1604 5718
if TanfrresiE < 1812 Penedono 2774 1323 1451 2774 317 317 1414 726 2 ??4) v
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Comparacgao de territorios

Modulo que permite comparar um concelho ou conjunto de concelhos
com outro concelho ou conjunto de concelhos. Apresenta indice
comparativo com representacdo grafica. Permite colocar lado a lado

dois territdrios e perceber quais as suas semelhancas e dissemelhancas,
que potencialidades um tem face ao outro ou face a outras regides do

sistema.

B Sales Index 2016 — O X
Areade Trabalho  Ferramentas QOpgdes  Ajuda
ify Andlises r DalatAr : 2
L [l Relatorio Comparativo
A
Relatario: Configuragdes - Comparagio com:
Unace oomiics Enumerar Cobertur 16 Concelns (CAOP 2013) Parcial | Total || Média| 1= « >
Mostrar Grafico 5
[ Escala Logaritmica Distritos ~ .
Onursu
NUTS I
A Procurar: ENUTSI
NUTS Ill (até 2015 =
Boe e 3 o e ST v HR e [k
j < D
~
Relatdrio
Sales Index - Relatério Comparativo de Faro
g Unidade de Andlise: Concelhos (CAOP 2013) Legenda
Mapa Cobertura Seleccionada: Faro - - 0@ 100%
Comparagio: 16 Concelhos (CAOP 2012) (5,2 % de 308); NUTS I mm 100a200%
. > 200%
‘. Total
Grafico Faro Loulé indice Algarve indice
Total de Estabelecimentos Comerciais Retalhistas (2014) 1613 1672 96,5 (NI - 10851 M9m----
Total de pessoas ao servigo nos estabelecimentos retalhistas (2014) 5655 4291 131,8 m— 29111 19,4
Sales Index (2015) 10,86 13,06 83,2 mmm"wm 65,25 16,6 i
indice de Conforto (2015) 7,92 9,29 85,3 ;0w - 48,42 164 W -
Relatdrio Comparative Populagio Total (2014) 61214 69230 88,4 Immmm- 441 468 13.9m----
Homens (2014) 29220 33415 87,4 Um—— 212 756 13,70
o | Mulheres (2014) 31994 35815 £9,3 n—— 228712 14,0m
Iliu Total de Depend&ncias Bancarias (2015) a5 53 84,9 - 289 56w -
I M Total de de‘pl?sltus (201{1) 1220288 1254374 97,3 wnmmm- 5753404 21,2
Total de crédito concedide (2014) 1831968 1325337 138,2 [ 7339421 25,0
[i# Estatistica
[# Base de Dados
. Sales Index 2016 v7.0.0, Base de Dados de 2016 (rev. 25 Fev 2016)
@ Exkcay Copyright ©® 2016 Marktest Consulting
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Visualizagdo grdfica de qualquer indicador

Os grdaficos permitem observar as tendéncias de evolucdo e de
estrutura das varidveis presentes na base de dados. Estdo disponiveis
varios fipos de graficos, que podem ser parametrizados pelo utilizador e
exportado para outros formatos.

B sales Index 2016 - O 'Y

Area de Trabalhe  Ferramentas Opcdes  Ajuda

TR —

Variaveis Seleccionadas: Area

Unidade Geogréfica Descrigio Periodo  Sigla  * Completo|| Resumo | Parcial « = | _m
M Totol de Estabelecimentos Comerciais Retalhistas € Grossistas 2014 C.RG_A .
[ Ml Total de pessoas ao servige nos estabelecimentos 2014 CLRGP

] . Populagdo Total 204 DEMEV(
] M Homens 2014  DEMEV(w | Formato
Varidveis < > = | ® Eixo: | Regities | Voridveis | [] Propriedades |
Ordenacdo:
‘[Cl’)digu] v| |c'5mmE ” Tipo: |0l Colunas  ~  Estile: | | Mormal ~ Ha
g 70000
Mapa
" -
Gréfico 50000
£
ES
@ % 40000
S
-]
E
Relatdrio Comparativo =
30000 -
[T ooto |
Relatérios-Resumo v
|i&t Estatistica
10000 4
£ Base de Dados
| Edicio
Suport: o1
Q’ uporte Morte Centro Area Metropolitana de Lisboa Alentejo Algarve
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Visualizagdo de dados em dashboards

Modulo que apresenta concelho a concelho (ou freguesia a freguesia,
ou regido a regido) um Dashboard com os principais indicadores do
concelho, para rapidamente se obter uma fotografia da regido. Permite
de forma simples e rapida sintetizar numa Unica “pdgina” os principais
indicadores da regido selecionada.

H sales Index 2016 - O X
AreadeTrabalhe  Ferramentas  Opgdes  Ajuda
lifs Anali =1 Relator
G Antes | Relatorios-Resumo
-~
Procurar
: e | EE @ e € 3 w1250 H QG & |[&To

< > /Ficha Concelhia  Fontes de Informacéo

‘ Lisboa :

—
Distrito: Lishoa  Area: 8385
Freguesias: 24 Densidade Populacional: 50741
Evolugio Fomlacio
Relatdrio Consumo de Agua (000m3): 58 250 .
Efluentes Produzidos (000m3): 47 068| ‘
- Residuos Urbanos Recolhidos (Ton): 298 105 £00000 ‘
Receitas Municipais ¢/ ambiente: 4757
Despesas Municipsis ¢f smbiente: 54 975, ‘
400000
o i |
e
Pop. Censos 2011: 547733 ‘
Pop. Actual 511 667 200000 ‘
Eleitores: 495 867 100000
e Tx Nxfpfla-lldadélﬂﬁj: 36 .
Tx. Divorcio (%) 21 S0 52 94 95 S8 0D 02 O4 D5 OF 1D 12 14

Tx. Natalidade (3%): 10,7

Tx. Mortalidade (%) 13,2]
Tx. Mortalidade Infantil {%): 3,3 Estrutura Etiria

TS
Dependéncias Bancarias: 513
=5 Depdsitos Bancérios: 67 920 248
Iliif Total de Crédito Concedido: 108 373 692 2= o
= " p/ Habitacdo: 15438 354 1oes
RelatdriosResumo ., Hipotecario a Particulares: 285 848
i Estatistica Caixas ATM: 1388 65+
Média Levantam.: 581 57%
[ Base de Dados Valor Levant /Dia: 80033
B Edigo Operagdes/Dia: 2713
& Supore r—
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Georreferenciagcao

Um dos mddulos mais utilizados do Sales Index; permite realizar andlises
espaciais para qualquer nivel geografico do sistema (incluindo regides
de utilizador). Estdo disponiveis vdrios tipos de mapas, desde mapas de
intervalos, mapas de grdaficos ou simbolos. Possibilita a
georreferenciacdo facil dos dados de utilizador (por freguesia ou nivel
geogrdafico superior).

[ Sales Index 2015 - O X
Area de Trabalho  Fen
[iify Andlises

Versdo 7.0
H R &

O Thulo:

Total de Deper| A

Total de Dependéncias Bancarias
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[ sales Index 2016 - O X
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[+ Base de Dados M Homens (2014) & M A
D mulheres 2014)
[ Edica
icio
.
Suporte
ing, Sales Index 2016 v7.0.0

MARKTEST ~ CONSULTING Pag.20



DoCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2016

Andlises de Estatistica Multivariada

Métodos poderosos de maximizar a informacdo que estd incluida no
Sales Index. Estdo disponiveis a Andlise de Componentes Principais,
Andlise de Regressdo, Andlise Stepwise e Andlise de Clusters, que
podem ser usadas em conjunto. Os resultados destas andlises podem ser
usados posteriormente para criar novas varidveis ou novas regiodes.

[B8 sales Index 2016 — o x

Areade Trabalho  Ferramentas  Opgdes  Ajuda

2014

populagéc Total e

)

[ Base de Dados.
[ Edigio
3 Suporte
7 Configuracdes O Dica: Prima Ctrl para rodar o grafico; Shift num ponto para alternar as linhas guia.
BB ssles Index 2016 - o X
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it Estatistica
Relatério 71
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=
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e
el 1 037154 Learis
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Custer3 3 W 3 454026 3,00477 4,66052
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Criagao ou importagcao de dados de Utilizador

O utilizador pode introduzir ou importar varidveis proprias e cruza-las
com a informacado da base de dados do Sales Index, o que constitui

outro ponto forte muito importante do sistema. Dentro destas

funcionalidades, sdo ainda de destacar: a criacdo de varidveis por
expressdo, a criacdo de indices e de racios. Permite a importacdo de
ficheiros Excel com informacdo propria que poderd depois ser analisada
como qualquer outro indicador do sistema.

BB sales Index 2016

@ Anilises
Ig Estatistica
a Base de Dados

w

Variavei
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Varidveis por Expressdo
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Indices
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Variaveis por Expressao
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Expressdo:

Estrutura:
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Criagdo de regioes de Utilizador

O utilizador pode criar as suas proprias regioes, pelo agrupamento de
unidades geogrdficas j& existentes no sistema, o que constitui também
uma funcionalidade muito utilizada. As regides podem ser criadas por
codificacdo do utilizador ou como resultado de uma andlise de clusters
(que junta concelhos ou freguesias homogéneas). Estas novas unidades
de andlise ficam disponiveis para todas as funcionalidades do sistema.

B sales Index 206 - O X
Area de Trabalho  Ferramentas Opgdes  Ajuda

R Andtoes 1 Gestor de Regides de Cliente

|\ Estatistica -

Gomesins  fet [c s | [Com |6 X

Codige Nome
1 Morte
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Concelhos (CAQP 2013) constituintes: Editar
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~
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205 Beja
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Contactos

Direcdo Comercial

Maria Jodo Mendes
jmendes@hg.marktest.pt
R. SGo José 183, 2°
1169-116 Lisboa

Tel: (+351) 213470866
Fax: (+351) 213460894

Direcdo Técnica

Esperanca Afonso
esperanca.afonso@marktest.pt
R. Conde Redondo, n°® 46, 5°
1150-107 Lisboa

Portugal

Tel: + (351) 213552 110

Fax: + (351) 213 535 338

Maria Joao Mestre
joao.mestre@marktest.pt

R. Conde Redondo, n° 46, 5°
1150-107 Lisboa

Portugal

Tel: + (351) 213552 110

Fax: + (351) 213 535 338
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