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Apresentagao

O SALES INDEX - Sistema de Geomarketing de base concelhia — € uma
ferramenta de trabalho imprescindivel para as empresas que encaram
0 espaco como uma variavel importante na sua estratégia de gestdo,
negocio e marketing.

Reune, integra e sistematiza as principais estatisticas existentes em

Portugal com relevancia socio-econdmica, disponiveis ao nivel do
concelho e freguesia, permitindo a sua facil utilizacdo, integracdo,
processamento e andlise.

Disponibiliza igualmente os indices criados pela Marktest que permitem
hierarquizar os concelhos e perceber a contribuicdo de cada um para
o total nacional.

Uma das suas grandes mais-valias € o facto de permitir faciimente a
integracdo de informacdo exclusiva do utilizador, que pode depois ser
usada de forma integrada com a base de dados fornecida e tirando
partido de todas as funcionalidades disponiveis na aplicacdo.

Principais funcionalidades

= Consulta de uma extensa base de dados desagregada por
concelho e freguesia

= Visualizacdo de informacdo em tabelas, graficos ou mapas

= Andlise estatistica multivariada da informacdo

= Andlise comparativa entre territorios

= Integracdo de informacdo do cliente (varidveis e regides)
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Potencialidades de utilizacdo

O SALES INDEX permite a realizagdo das mais comuns andlises de
geomarketing:

=  Optimizacdo da rede de vendas ou distribuicdo;

= Estudo de novas localizacdes de pontos de venda ou distribuicdo;

= Andlise de rentabilidade e potencial de cada concelho para
determinado mercado;

= Andlise da concorréncia;

=  QObservacdo de tendéncias de localizacdo de actividades e de
evolucdo das varidveis;

= Andlise de semelhancas ou dissemelhancas regionais;

= Definicdo de objectivos de venda regionais;

= Definicdo de dreas de influéncia e sua carccterizacdo;

= Andlise de novas oportunidades de negdcio regionais;

= Corrigir eventuais distorcoes através de indicadores objectivos e
universais;

= Detectar caréncias ou estabelecer prioridades;

= |dentificar varidveis que melhor explicam ou melhor se
correlacionam com determinados objectivos a atingir;

= Caracterizar bases de dados de utilizador

= Criar territérios homogéneos em funcdo de indicadores definidos

Informacao disponivel

Uma das grandes mais-valias do SALES INDEX é o facto de integrar,
numa unica plataforma uma base de dados composta por mais de
12.000 variaveis organizadas em torno de mais
de 100 temas/sub temas.

Esta informacdo é recolhida regularmente
pela Marktest junto de mais de 100 entidades
(puUblicas e privadas), produtoras de
informacdo estatistica oficial ou
representantes dos seus mercados.
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Cobrimos as mais diversas dreas de informacdo, de que se destacam as
seguintes:

indices Marktest
Actividade Financeira
Agricultura

Ambiente

Acidentes de Viacdo
Automoveis
Certificacdo Energética
Combustiveis
Comércio

Comércio Internacional
Comunicacodes
Construcao Civil
Consumo de Energia
Cultura

Demografia

Emprego

Ensino

Equipamentos Desportivos
Equipamentos Municipais
Estrutura Empresarial
Familias e NUcleos
Familiares

Financas Locais

Justica

Multibanco

Recursos Humanos das
Autarguias

Saude

Seguros

Seguranca Social

= Desemprego = Territério
= Edificios e Alojamentos = Turismo
= Eleicoes

» Consultar lista detalhada de temas no Anexo e lista completa de varidveis em:

http://www.marktest.com/wap/private/images/Sindex/Lista%20de %20V aridiveis_660.pdf

Software de geomarketing

Para além da extensa base de dados (algumas varidveis t€m um
histérico de mais de 20 anos), o software de geomarketing SALES INDEX
permite:

= Consultarinformacdo de multiplas fontes para varios niveis
geogrdficos (de codigo postal e freguesia a concelho e NUTS);

= Produzir relatérios e exportar informagdo para outras aplicacoes;
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= Produzir relatérios de comparacdo de territdrios de modo a
identificar os pontos fortes e fracos de cada um;

= Produzir relatérios resumo, concelhios ou regionais, onde estdo
disponiveis os principais indicadores anuais da base de dados. Para
cada concelho e regido (distritos, NUT, regides Marktest), sGo
apresentados quadros e graficos que permitem obter rapidamente
uma fotografia socio-econdmica da regido em causa (fambém
comercializado em separado do sistema).

= Construir graficos de forma directa e automatica;
= Realizar andlises evolutivas das varidveis e detectar tendéncias;

= Realizar andlises de estatistica multivariada a qualquer varidvel da
base de dados (andlises de componentes principais, regressco,
stepwise e clusters), incluindo os dados integrados pelo utilizador;

= Construir novas regides de utilizador a partir dos resultados obtidos na
andlise de clusters (regides homogéneas);

= Criar novos indicadores, novos ponderadores, novas varidveis por
expressdo, novas zonas de cobertura, novas regides proprias do
utilizador;

= Introduzir ou importar dados préoprios do utilizador (acompanhado de
todo um processo de validacdo na importacdo);

(P
I 8. s

= Cruzar dados de utilizador com a
informacdo disponivel na base de /‘“{"Tu“
dados;

=  Georeferenciar facilmente qualquer
varidvel da base de dados, incluindo
as de utilizador, em mapas com
vdarios layers dos diversos niveis
regionais (de freguesia a regido de
utilizador).

= Exportar graficos, mapas ou tabelas
para outras aplicacdes
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Consultadoria Regional

A Marktest Consulting desenvolve ainda solucdes costumizadas,
respondendo a solicitacdes concretas dos nossos clientes nesta drea.
Destacamos os seguintes servicos disponiveis:

Recolha de informacdo especifica para o cliente e integracdo na base
de dados do Sales Index

Estudo com o cliente dos dados mais interessantes para a sua
actividade, recolha e intfegracdo desses dados na base de dados do
Sales Index

Infegracdo de dados do cliente no Sales Index

A partir dos dados internos do cliente, a Marktest pode fazer a sua
georeferenciacdo para as unidades de andlise disponiveis no Sales
Index e integrar essa informacdo na base de dados do sistema

Criacdo de regides de cliente

A Marktest pode integrar no SALES INDEX a estrutura territorial do cliente,
sempre que ela resulte de agrupamentos de unidades j& existentes (por
exemplo, freguesias, concelhos ou cddigos postais a 4 digitos)

O custo associado a estes servicos € disponibilizado mediante consulta,
depois de realizada uma andlise prévia das necessidades do cliente e
das respostas possiveis do Grupo Marktest.

Apoio e formag¢ao

O Departamento Técnico do Sales Index esta disponivel para prestar
todo o tipo de apoio relacionado com o processo de instalacdo do
Software Sales Index e da formacdo inicial dos utilizadores. Para além
disso, e no periodo em que vigora a licenca de utilizacdo do software
(12 meses), podera:

- Esclarecer duvidas relativas a utilizacdo do sistema ou &
interpretacdo da informacado.
- Apresentar sugestdoes de utilizacdo do Sistema Sales Index.
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- Prestar servicos de formacdo ao Cliente, de forma a possibilitar
uma melhor utilizacdo da informacdo e do respectivo soffware de
exploracdo.

As sessoes de formacdo decorrem nas instalacoes da Marktest em
Lisboa, sem qualquer custo acrescido aos valores apresentados nesta
proposta.

A Licenca de Utilizacdo do Software garante o acesso a todas as
versoes de melhorias do software disponibilizadas no periodo dos 12
meses.

Requisitos Técnicos

O Sales Index € um software criado em C++, auténomo, ndio faz uso de
servidores de base de dados (SLQ Server, MySQL, etc.) e ndio requer a
instalacdo de Microsoft Office ou aplicacdes de terceiros.

Pasta predefinida de instalacdo (pode ser alterada):
[Programas (x86)]\Marktest\Sales Index 2015\

Pasta predefinida de trabalho (pode ser alteradal:
[Meus Documentos]\Marktest\Sales Index 2015\

O Sales Index foi concebido para funcionar em computadores que
possuam os seguintes requisitos:

Requisitos do Sales Index:

= Microsoft Windows XP SP3 ou superior; 120 MB livres para
instalacdo; Direitos administrativos apenas durante a instalacdo.

= Uma porta USB livre para a chave de proteccdo, no caso de ter
sido adquirida uma Licenca Monoposto.

Recomendado:

= Leitor de PDFs para acesso ao manual e documentacdo (Adobe
Reader incluido no CD).

= Microsoft .Net 2.0 para importacdo de alguns formatos de ficheiro
Excel.
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Anexo 1

Principais temas/sub-temas da Base de Dados do Sales Index:

indices Marktest
v Indices Gerais de Desenvolvimento
indices de Potencial
indices Sectoriais
Andlise temporal: Valor Médio dos indices
Variacdo Média Anual
v' Posicdo no Ranking
= Actividade Financeira
v' Dependéncias bancdrias por banco (Fonte: Banco Portugal)
v' Dependéncias bancdarias por banco (Fonte: APB)
v Movimentos dos Bancos
v' Crédito Hipotecdrio
= Agricultura
v' Recenseamento Agricola (Exploracdes, Superficie, Culturas,
Efectivos Animais, Mdquinas e Populacdo Agricola)
v" Producdo Vinicola Declarada
v' Arvores de Fruto e Oliveiras Vendidas
= Ambiente
v Abastecimento e Consumo de Agua da rede pUblica
Drenagem e Tratamento de Aguas Residuais
Recolha e Reciclagem de Residuos Sdlidos
Receitas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
Despesas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
Indicadores do Ambiente
v Incéndios Florestais
= Acidentes de Viagado
= Automoveis
v' Parque Automovel (por marca, ano de fabrico e
combustivel usado)
v' Registos de Automoveis por Marcas
v' Parque Automovel Seguro
v' Pontos de Venda e Assisténcia por Marca
= Certificagdo Energética
v’ Edificios segundo a Classificacdo Energética
v’ Edificios por Tipo de Climatizacdo
= Combustiveis
v Vendas
v' Postos Abastecimento por Marca
v' Pontos de Venda de Gd&s Embalado

AN N NN

DN NI N NN
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v Consumo de Gas Natural
Comércio
v’ Comércio Grossista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Comeércio Retalhista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Grandes Superficies por Insignia
v Centros Comerciais por Promotor
= Comeércio Internacional
v' Comércio Intracomunitdrio
v’ Comércio Extracomunitario
= Comunicacgoes
v' Correios
v Telefones
v' Televisdo por subscricdo
v Internet
= Construgao Civil
v Licencas Concedidas
v Edificios Concluidos
v' Indicadores da Construcdo
= Consumo de Energia
v' Dados Gerais
v Consumo por Fins
v' Consumidores por Fins
= Contas Regionais (PIB) por NUT Il

= Cultura
v Cinema
v' Espectdculos ao Vivo
v Galerias de Arte
v Museus
v' Publicacodes Periddicas
v Despesas Camardarias com Cultura

v' Recintos de espectdculos
= Demogrdfia
Dados Evolutivos
Populacdo por Idades
Homens por Idades
Mulheres por Idades
Estado Civil
Nivel de Ensino
Nivel de Instrucdo
Situacdo na Profissdo
Emprego
Actividade Econdmica
Grupos Sécio-Econdmicos

<

AN NI N NI N VU N NN
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AN N NN N Y NN

<

Casamentos e Divorcios

Nados Vivos

Obitos

Populacdo (15+) segundo o Meio de Vida
Populacdo segundo as Migracoes
Populacdo Estrangeira

indices demogrdaficos

Grupos Ocupacionais (Marktest)

Classes Sociais (Marktest)

= Desemprego

v
v
v

Desempregados inscritos nos Centros de Emprego
Desempregados segundo o grupo etdrio
Desempregados segundo o nivel de escolaridade

= Edificios e Alojamentos

v

AN NI NN Y U U N N N

= Elei

NN NI NI o

<

Edificios
Edificios segundo a data de construcdo
Edificios segundo o nUmero de alojamentos
Edificios segundo o nUmero de pisos
Edificios segundo o tfipo
Edificios segundo a utilizacdo
Alojamentos
Alojamentos segundo as Infraestruturas
Alojamentos segundo 0os encargos
Alojamentos Ocupados
Parque Habitacional
Habitacdo Social

oes
Recenseamento Eleitoral
Resultados das Eleicoes Legislativas
Resultados das Eleicoes Autdrquicas
Resultados das Eleicdes Europeias
Resultados das Eleicdes Presidenciais

= Emprego

v
v
v
v

Pessoas ao Servico por CAE

TCO por habilitacoes

Ganho Médio Mensal dos TCO
Indicadores do Mercado de Trabalho

= Ensino

v

AN NI NERN

Alunos (Oficial e Particular)

Docentes (Oficial e Particular)

Ndo Docentes (Oficial e Particular)
Estabelecimentos (Oficial e Particular)
Rankings
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v' Tecnologias de informacdo
= Equipamentos Desportivos
= Equipamentos Municipais
= Estrutura Empresarial por CAE
v' Fonte: Ministério do Trabalho e da Solidariedade Social
= Estabelecimentos de Empresas
= Empresas por Dimensdo
= Empresas por Facturacdo
» Facturacdo das Empresas
=  Familias e NUcleos Familiares
v' Familias
Familias segundo a dimensdo
Familias segundo o tipo
Familias segundo a condicdo econdmica do representante
v" NUcleos familiares
= Finangas Locais
Receitas Capital
Receitas Correntes
Receitas Fiscais
Transferéncias
Despesas Correntes
Despesas de Capital
Despesas de Investimento
v' Endividamento dos Municipios
= Justica
v' Actos Notariais
v' Processos
v' Arguidos
v' Indicadores de Justica
= Mercado imobilidrio
v' Transacc¢do de Edificios
v' Avaliacdo Bancdria
=  Multibanco
v Movimento dos Caixas Automaticos
v Movimento dos Terminais de Pagamento Automdatico
= Recursos Humanos das Autarquias
= Saldde
v' Cenftros de Saude
Hospitais
Médicos
Farmdacias
Parafarmdcias

AN

<

AN N NN NN

AN N NN
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v
v

Seguros

Seguradoras
Indicadores da Actividade Seguradora

Seguranc¢a Social

v' Equipamentos
v' Pensionistas
v Rendimento Social de Inser¢cdo
v' Subsidios de Desemprego
v' Prestacoes Familiares
v Indicadores da Seguranca Social
= Territorio
v' Freguesias
v' Dados Gerais
v Altimeftria
v' Usos do Solo
v’ Temperaturas
= Turismo
v Estabelecimentos por tipologia
v Capacidade de Alojamento por fipologia
v Hospedes por tipologia e pais de residéncia
v' Dormidas por fipologia e pais de residéncia

MARIQEST CONSULTING
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Anexo 2

Principais funcionalidades do Sales Index:

Vdarios niveis de andlise

O Sales Index permite andlises por freguesia, concelho, distrito, restantes
regidoes administrativas ou de marketing (regidoes Marktest) ou regides
proprias criadas por cada utilizador. A base de dados estd organizada
por concelho, contando também com indicadores por freguesia.

(B Sales Index 2015

freade Trabalho

L Anlises sWSEleceaoNderUldade; Geografica
Configuragdo
I - 0| X%

[¥] Visualizar no Mapa

Regides

Divisdo Administrativa: () 2012 @ 2013 — Freguesias (CAOP 2013)
— NUTSI (CAOP 2013)

Nivel de Analise: — NUTSII (CAOP 2013)

Organizagao:

[ nuTsH <[ e NuTSIH < -

Extintas Regides Auténomas

4 [V] |, Regido Norte
» [ J. Minho-Lima
» V] )i Cévado
» @) Ave
» [¥] Ji Grande Porto
> [V )i Tamega
» [¥] Ji Entre Douro e Vouga
» [ ), Douro
» [¥] ). Alto Tras-os-Montes
4 [V] |, Regido Centro
» [¥] J. Baixo Vouga
» [¥] J. Baixo Mondego
» [¥] Ji Pinhal Litoral
» [¥] J. Pinhal Interior Norte
» [¥] |, Dio-Lafées
» [¥] Ji Pinhal Interior Sul
» [¥] |, Serra da Estrela
» [¥] J. Beira Interior Norte
» [¥] J. BeiraInterior Sul
» [¥] ). CovadaBeira
> [ ) Oeste
» [V L Médio Teio

v A [ Auto-Cobertura ] L@lnfonnagio] Ab Y @U} BPO QPE O
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Consulta de uma extensa base de dados

A base de dados fornecida pela Marktest conta com mais de 12 000
varidveis organizadas por femas que cobrem dreas como a
demografia, estrutura empresarial, emprego, atividade econdmica,
ensino, cultura, turismo, venda de automaoveis, indices Marktest, entre
outras. Para algumas varidveis o histérico disponivel € superior a 20 anos.

{3 Base de Dados
|.& Edigao
@ Suporte

Modo: Periodos > Variaveis [V

> 1. Ambiente
b L. Acidentes de Viagdo
b . Automéveis
b Ju Certificagdo Energética
> 4. Combustiveis
> . Comércio
> s Comércio Internacional
> ). Comunicagdes
> 4. Construgdo Civil
J. Consumo de Energia
Cultura
Demografia
Desemprego
Edificios e Alojamentos
Eleigdes
Emprego
Ensino
Estrutura Empresarial
Familias e Nucleos Familiares
Finangas Locais
Justica
. Mercado Imobilidrio
). Multibanco
). Rec. Humanos Municipios
b . Saude
b . Seguros
> ). Seguranga Social
4 |, Turismo
b | . Estabelecimentos|
> ). Capacidade de Alojamento
> . Dormidas
b ). Héspedes

EEEEEEEEEEE

4
>
4
4
>
4
>
4
4
>
4
>
>
4
4

4.7 Configuragdes

Confi 30
—

Variaveis Seleccionadas:

Descrigdo Periodo Unidade “
Sales Index 2015 Permilac
indice de Consumo 2015 Percenta
] indice de Investimento Camarario 2015 Permilac|
|| [ indice de Atractividade 2015  Percents
fndice de Conforto 2015 Permilag
indice de Rendimento 2015 Permilac
Ndmero de professores e educadores de infancia 2012/13 Unidade
Ndmero de professores do 1° ciclo 2012/13 Unidade
Namero de professores do 2° ciclo 2012/13 Unidade
Nuimero de professores do 3° ciclo e do ensino secundario 2012/13 Unidade
Numero de F d (Escolas Profissionai: 2012/13 Unidade
Nuimero de professores do ensino superior 2012/13  Unidade
Total de Hoteis 2013 Unidade
Total de Moteis 2013 Unidade
Total de Pousadas 2013 Unidade| |
Total de Estalagens 2013 Unidade

ﬁ\l Total de Pancisc 012 Unidads ~
< L

»
Informagéo: LR

Descricdo  : Turismo \ Estabelecimentos -
Sigla : TURALO
Base : Concelhos (CAOP 2012)

Procurar:

v 3 | [ Limpar

MARKTEST
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Producdo e exportagdo de relatorios

A producdo de relatérios € a forma mais simples de visualizar a
informacdo contida na base de dados (incluindo a andlise de dados
proprios de cada utilizador). Os relatérios podem ser editados em folha
de cdilculo ou exportados, por exemplo, para Excel. Permitem ainda
visualizar os valores em permilagens ou proporcoes face a média.

(] Sales Index 2015 b | B

Versdo 6.6.0

Visualizar

Ordenagdo:
(Atzoluton] Permisgem Proporsges | - 1nomey [ Crescene Ja 48

Formato S

[ Evolutivo ][ Intercalado ][ Média ] [“: NUT;I]]. vH ,]>f [¥] Fixar Cabegalhos

< '+ /Relatério Y Informacdo

Sales Index - Relatorio de Valores Absolutos

Unidade de Analise: Concelhos (CAOP 2012)
Cobertura Seleccionada: 308 Concelhos
Organizagao: NUTS Ill (CAOP 2012)

Caodigo Nome Absolutos

INE Concelho DEMEVO DEMEVO DEMEVO ID_DESENV ID_DESENV ID_DESENV ID_DESENV ENSTDO ENSTDO

HM H M D61 D15 D62 ID60 PROF_EDUC PROF_1C P
2013 2013 2013 2015 2015 2015 2015 2012 2012
TOTAL 10427301 4958020 5469281 999.95 1000.02 1000.07 999.99 17139 30200
Minho-Lima 240134 111804 128330 2219 29.55 25.20 21.67 355 596
1601 Arcos de Valdevez 22142 10084 12058 178 3.26 204 1.67 25 44
1602 Caminha 16417 7577 8840 1.85 0.87 1.68 1.89 23 43
1603 Melgaco 8804 3886 4918 0.85 3.64 1.50 0.84 15
1604 Moncdo 18836 8539 10297 1.80 266 201 177 37
1605 Paredes de Coura 8991 4287 4704 074 0.99 0.93 0.70 16
1606 Ponte da Barca 11768 5399 6369 0.98 1.98 1.26 0.93 22
1607 Ponte de Lima 43019 20163 22856 335 377 347 311 124
1608 Valenca 13804 6425 7379 158 2.00 1.86 1.62 31
- 1609 Viana do Castelo 87243 41081 46162 843 779 9.07 833 234

X% Estatistica 1610 Vila Nova de Cerveira 9110 4363 4747 0.83 259 138 0.81 30

Céavado 408851 195580 213271 3447 3195 3364 3239 1218
[2 Base de Dados 301 Amares 18560 8975 9585 130 250 162 116 49
[ Edigio 302 Barcelos 119563 57609 61954 8.88 6.91 7.74 8.09 316
303 Braga 181847 86506 95341 1712 1281 17.00 16.81 538
4 Suporte 306 Esposende 34250 16276 17974 294 171 252 281 99
W - 310 Terras de Bouro 6857 3278 3579 057 0.25 0.67 053 19
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Comparacgao de territérios

Modulo que permite comparar um concelho ou conjunto de concelhos
com outro concelho ou conjunto de concelhos. Apresenta indice
comparativo com representacdo grafica. Permite colocar lado a lado
dois territorios e perceber quais as suas semelhancas e dissemelhancas,
que potencialidades um tem face ao outro ou face a outras regides do
sistema.

[ sales Index 2015
Area de Trabalho ~ Ferramentas Opgdes  Ajuda

ie) Celpgleelgeliizel
|| Relatério: Configuragées - Comparagdo com:
(Parcial | Total | [Media) RE Enumesar Cobertum [¥]9 Concelhos (CAOP 2012) | Parcial || Total |[Média] ® <« »

Mostrar Grafico B o
[} Escala Logaritmica Distritos (CAOP 2012) o
NUTS I (CAOP 2012) B (Total [ Media ]

NUTS I (CAOP 2012)
Procurar: NUTSI (CAOP 2012)

[ -J# KM | [0 Regides Marktest 013) (C... - BR&
<« v /Relatério Y Informacdo \

A

a
Sales Index - Relatério Comparativo de Médias

Unidade de Analise: Concelhos (CAOP 2012) Legenda

Cobertura Seleccionada: 9 Concelhos (2.9% de 308) T 0a100%

Comparagao: 9 Concelhos (CAOP 2012) (2.9% de 308); NUTS Il (CAOP =) 100 a 200%
=% >200%

Média Média

9C 9 Concelhos _indice

Populac3o Total (2013) 225164.56. 141277.67 159.4 IHETEETTHTT
Individuos até aos 14 anos (2013) 35707.00 20410.22 174.9 TR
Individuos dos 15 aos 24 anos (2013) 21975.44 14901.33 147.5 T

Individuos 25 aos 64 anos (2013) 121663.89 80590.22 151.0 ——
Individuos com 65 e mais anos (2013) 45818.22 25375.89 180.6 T

Total de nascimentos (2013) 2238.67 1133.89 197.4 T
Total de 6bitos (2013) 2095.11 122344 171.2 S —
Populac3o estrangeira com estatuto legal de residente - Total (2013) 18529.11 2343.33 790.7 | 7%
TCO com Licenciatura (2012) 14204.44 5061.33 280.6 T | 251%
N° de Caixas Automaticos (2013) 346.78 177.44 195.4 M
Total de Pensionistas (2013) 60573.89 39622.67 152.9 M

Total de beneficiarios (2013) 7426.00 849333 87.4 N——
£ Base de Dados Recintos de Cinema (2014) 2.89 211 136.8 EEE——
: Total de Dependéncias Bancdrias (2014) 132.78 7478 177.6 DN
EZ Edigdo
4 Suporte

~ Sales Index 2015 v6.6.0. Base de Dados de 2015 (rev. 27 Mar 2015)
5.7 Configuragbes &
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Visualizagdo grdafica de qualquer indicador

Os grdficos permitem observar as tendéncias de evolucdo e de
estrutura das variaveis presentes na base de dados. Estdo disponiveis
varios tipos de grdficos, que podem ser parametrizados pelo utilizador e
exportado para outros formatos.

leccionadas:

Versao 6.6.0
Area
]
Descrigdo w Resumo || Parcial 4 » [
Populagéo Total o Y r
am Organizagdo: [ v]> v] Iﬁﬂdﬂ I
Individuos até aos 14 anos L

Individuos dos 15 aos 24 anos

Individuos 25 aos 64 anos Formato

i ] 12 Eixo: | Regices |[Variaveis | [ /57 Propriedades

~000E

Ordenagao:

({Nome) =" Tipes [[bd Colunas ] Estito: ([ Normal - a.&

Il Amadora M tisboa B Mafra I Oeiras [ Vila Franca de Xir:
W cascais W roures W odivelas I sintra

2013
Populacdo Total

MARKTEST ~ CONSULTING Pag.18
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Visualizagcao de dados em dashboards

Modulo que apresenta concelho a concelho (ou freguesia a freguesia,
ou regido aregido) um Dashboard com os principais indicadores do
concelho, para rapidamente se obter uma fotografia da regido. Permite
de forma simples e rapida sintetizar numa Unica “pdgina” os principais

indicadores da regido selecionada.

Area de Trabalho  Ferramentas Opgées Ajuda

ij OIS ResUIno

Procurar:
@A K < > M| 138

| <« » /Ficha Concelhia Y Fontes de Informacao

Abrantes

Distrito: Santarém  Area: 71601
Freguesias: 13 Densidade Populacional: 525

Consumo de Agua (000m3): 2307
Efluentes Produzidos (000m3): 1802
Residuos Urbanos Recolhidos (Ton):

Pop. Censos 2011:
Pop. Actual
Eleitores:
 Tx.Nupcialidade (%):
Tx. Divércio (%o):

| Tx. Natalidade (%o):
Tx. Mortalidade (%e):
Tx. Mortalidade Infantil (%o): g Estrutura Etaria

Receitas Municipais ¢/ ambiente:
Despesas ¢/ ambiente:
|

89 91 93 95 97 99 01 03 05 07 09 11 13

Dependéncias Bancarias: 19

Depésitos Bancarios:
Total de Crédito Concedido:
p/ Habitacdo:
4 o

Actividade Financeira
27% P

Caixas ATM:
Média Levantam.: X 61%

Valor Levant./Dia:
g Base de Dados Operaciesiia:
||Q Edicdo

4 Suporte Médicos: 99 Classe Social
= Médicos 10000 Hab.: 26.3
5.7 Configuragées <la = .

|2 & (LT |

@

MARKTEST ~ CONSULTING
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Georreferenciagcao
Um dos mddulos mais utilizados do Sales Index; permite realizar andlises
espaciais para qualquer nivel geografico do sistema (incluindo regioes
de utilizador). Estdo disponiveis varios fipos de mapas, desde mapas de
intervalos, mapas de graficos ou simbolos. Possibilita a
georreferenciacdo facil dos dados de utilizador (por frequesia ou nivel
geogrdafico superior).

iips Andlises : I

@&

Titulo:
Total de Deper A

Total de Dependéncias Bancarias
2014

Mdesoatées (1)
M de20atéso  (@45)
M des até20 (325)
[ldel até5 (839)
de0 até1 (3050)

ing, Sales Index 2015 ¥6.6.0

1= - Y-S

Titulo:
Populagdo Tot A

Populagdo Total
[Unidade (N°) - 2013]

EA1 Dot = 1,000

Qda

Legenda R IR

2,100,000 ; Q Q ,93
1,050,000 A
210000 G

Il Homens (2013)
[ Mulheres (2013) () Informagio

]

Iting, Sales Index 2015660 | [4F Propriedades

MARKTEST CONSULTING Pag.20
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Andlises de Estatistica Multivariada
Métodos poderosos de maximizar a informacdo que estd incluida no
Sales Index. Estdo disponiveis a Andlise de Componentes Principais,
Andlise de Regressdo, Andlise Stepwise e Andlise de Clusters, que

podem ser usadas em conjunto. Os resultados destas andlises podem ser
usados posteriormente para criar novas varidveis ou novas regiodes.

)

recrricidade emn 2003
e W = -

Cansumos totels o
P

9 Dica: Prima Ctrl para rodar o grafico; Shift num ponto para alternar as linhas guia.

—

e
—_—

—H o

)

<

i3 WA aliselde @lusters

Clusters

Cluster 1 (204)
M Cluster 2 (19)
M cluster3  (3)
M Cluster 4 (51)
Wi Cluster5 (1)

015 Marktest Consulting, Sales Index 2015 v6.6.0

Qa4 .
Ry £R
® a #1(9)

M A
(© Informagio _
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Criagao ou importacao de dados de Utilizador

O utilizador pode introduzir ou importar variaveis proprias e cruza-las
com a informacdo da base de dados do Sales Index, o que constitui
outro ponto forte muito importante do sistema. Dentro destas
funcionalidades, sdo ainda de destacar: a criacdo de varidveis por
expressdo, a criacdo de indices e de rdcios. Permite a importacdo de
ficheiros Excel com informacdo prépria que poderd depois ser analisada
como qualquer outro indicador do sistema.

Estrutura:

Nivel de Anlise: © Concelhos (CAOP2012) v

® 1994
® 1995

> 3 Homens

» 2 Mulheres
> 4. Populagdo porIdades
b . Homens porIdades
b J. Mulheres por Idades
> & Estado Civil

> ). Nivel de Ensino

> 2 Nivel deInstrucdo

> 2 Situagdo na Profissdo
> 2 Emprego

|- Edigdo

mn

Expressdo:

Periodo de Destino:

DESEMPGEN.DESTOT.2014 / DEMEVO.HM.2013 * 100

\;]\UL]\:L]
il
e
(OB

» b Seguros
» b Concelhos Portugueses 92-12
» [l rankings escolas
» b Classes Sociais
) Migragées
» [l Finangas Locais
b b Automéveis SI12013
» [ IssIP 2013
» [l aquecimento central
» )b Demografica Indicadores SI14
» [l Insignias S12014
» b rankings SI12014
» [l Municipios Online
» b Eleitores SI2014
» Jb Combustiveis S12014
b [} Sales Index 2015
4 )i Desemprego

mn

24 Suporte
i? Grnficnmcics Procurar:

- (St

MARKTEST ~ CONSULTING
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Criacao de regioes de Utilizador

O utilizador pode criar as suas proprias regides, pelo agrupamento de
unidades geogrdficas j& existentes no sistema, o que constitui também
uma funcionalidade muito utilizada. As regides podem ser criadas por
codificacdo do utilizador ou como resultado de uma andlise de clusters
(que junta concelhos ou freguesias homogéneas). Estas novas unidades
de andlise ficam disponiveis para todas as funcionalidades do sistema.

MEesiopaelregloesidel alente

Regso: [¢ Regtoho v] [ G | i X [lisuslzsnohiaps ]

Unidades:

Cédigo Nome
1 Norte
2 Centro
3 Sul

Concelhos (CAOP 2012) constituintes: || S Editar_|

Cédigo Nome o
101 Agueda E
102 Albergaria-a-Velha

104 Arouca

105 Aveiro

106 Castelo de Paiva

107 Espinho

108 Estarreja

109 Santa Maria da Feira

10 fihavo

12 Murtosa

13 Oliveira de Azeméis

115 Ovar

1116 Sdo Jodo da Madeira ~

amy b GEee@ o
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Contactos

Direcdo Comercial

Maria Jodo Mendes
jmendes@hg.marktest.pt
R.Sdo José 183, 2°
1169-116 Lisboa

Tel: (+351) 213470866
Fax: (+351) 213460894

Direcdo Técnica

Esperanca Afonso
esperanca.afonso@marktest.pt
R. Conde Redondo, n° 46, 5°
1150-107 Lisboa

Portugal

Tel: + (351) 213552 110

Fax: + (351) 213 535 338

Maria Jodo Mestre
joao.mestre@marktest.pt

R. Conde Redondo, n°® 46, 5°
1150-107 Lisboa

Portugal

Tel: + (351) 213552 110

Fax: + (351) 213 535 338

http://www.marktest.com/
http://www.marktest.com/wap/a/grp/p~18.aspx
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