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Apresentacao

O SALES INDEX - Sistema de Geomarketing de base concelhia — € uma
ferramenta de trabalho imprescindivel para as empresas que encaram o
espaco como uma varidvel importante na sua estratégia de gestdo,
negocio e marketing.

Reune, integra e sistematiza as principais estatisticas existentes em Portugall
com relevé@ncia socio-econdmica, disponiveis ao nivel do concelho e
freguesia, permitindo a sua facil utilizacdo, integracdo, processamento e
andlise.

Disponibiliza igualmente os indices criados pela Marktest que permitem
hierarquizar os concelhos e perceber a contribuicdo de cada um para o
total nacional.

Uma das suas grandes mais-valias € o facto de permitir faciimente a
integracdo de informacdo exclusiva do utilizador, que pode depois ser
usada de forma infegrada com a base de dados fornecida e tirando
partido de todas as funcionalidades disponiveis na aplicacdo.

Principais funcionalidades

= Consulta de uma extensa base de dados desagregada por
concelho e freguesia

= Visualizacdo de informacdo em tabelas, graficos ou mapas

= Andlise estatistica multivariada da informacdo

= Andlise comparativa entre territérios

= Integracdo de informacdo do cliente (varidveis e regides)
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Potencialidades de utilizacdo

O SALES INDEX permite a realizagdo das mais comuns andlises de
geomarketing:

=  Ofimizacdo da rede de vendas ou distribuicdo;

= Estudo de novas localizacdes de pontos de venda ou distribuicdo;

= Andlise de rentabilidade e potencial de cada concelho para
determinado mercado;

= Andlise da concorréncia;

=  Observacdo de tendéncias de localizacdo de atividades e de
evolucdo das varidveis;

= Andlise de semelhancas ou dissemelhancas regionais;

= Definicdo de objetivos de venda regionais;

= Definicdo de dreas de influéncia e sua carccterizacdo;

= Andlise de novas oportunidades de negdcio regionais;

= Corrigir eventuais distorcdes através de indicadores objetivos e
universais;

= Detetar caréncias ou estabelecer prioridades;

= |dentificar varidveis que melhor explicam ou melhor se correlacionam
com determinados objetivos a atingir;

= Caracterizar bases de dados de utilizador

= Criar territérios homogéneos em funcdo de indicadores definidos

Informacao disponivel

Uma das grandes mais-valias do SALES INDEX é o facto de integrar, numa
Unica plataforma, uma base de dados composta por mais de 12 000

varidveis organizadas em torno de mais de 100 -
temas/subtemas. !

e Gy 45

Esta informacdo é recolhida regularmente
pela Marktest junto de mais de 100 entidades
(puUblicas e privadas), produtoras de
informacdo estatistica oficial ou
representantes dos seus mercados.
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Cobrimos as mais diversas dreas de informacdo, de que se destacam as
seguintes:

indices Marktest
Atividade Financeira
Agricultura

Ambiente

Acidentes de Viacdo
Automoveis
Certificacdo Energética
Combustiveis
Comércio

Comércio Internacional
Comunicacodes

Emprego

Ensino

Equipamentos Desportivos
Equipamentos Municipais
Estrutura Empresarial
Familias e NUcleos
Familiares

Financas Locais

Justica

Multibanco

Recursos Humanos das

Construcdo Civil Autarquias
Consumo de Energia Saude
Cultura Seguros

Demografia
Desemprego

Edificios e Alojamentos
Eleicoes

Seguranca Social
Territério
Turismo

» Consultar lista detalhada de temas no Anexo e lista completa de varidveis em:

http://www.marktest.com/wap/private/images/sindex/Lista Varidveis 7.1.0.pdf

Software de geomarketing

Para além da extensa base de dados (algumas varidveis t€m um
historico de mais de 20 anos), o software de geomarketing SALES INDEX
permite:

= Consultarinformacdo de multiplas fontes para varios niveis
geogrdficos (de codigo postal e freguesia a concelho e NUTS);

= Produzir relatérios e exportar informagdo para outras aplicacoes;

= Produzir relatérios de comparacdo de territdrios de modo a
identificar os pontos fortes e fracos de cada um;
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= Produzir relatérios resumo, concelhios ou regionais, onde estdo
disponiveis os principais indicadores anuais da base de dados. Para
cada concelho e regido (distritos, NUT, regides Marktest), sGo
apresentados quadros e graficos que permitem obter rapidamente
uma fotografia socio-econdmica da regido em causa.

= Construir graficos de forma direta e automatica;
= Realizar andlises evolutivas das varidveis e detetar tendéncias;

= Realizar andlises de estatistica multivariada a qualquer varidvel da
base de dados (andlises de componentes principais, regressco,
stepwise e clusters), incluindo os dados integrados pelo utilizador;

= Construir novas regides de utilizador a partir dos resultados obtidos na
andlise de clusters (regides homogéneas);

= Criar novos indicadores, novos ponderadores, novas varidveis por
expressdo, Nnovas zonas de cobertura, novas regides proprias do
utilizador;

= Introduzir ou importar dados proprios do utilizador (acompanhado de
todo um processo de validacdo na importacdo);

= Cruzar dados de utilizador com a informacdo disponivel na base de
dados;

= Georreferenciar faciimente qualquer varidvel da base de dados,
incluindo as de utilizador, em mapas com vdarios layers dos diversos
niveis regionais (de freguesia a regido de utilizador).

w gt G4

= Exportar grdficos, mapas ou tabelas
para outras aplicacoes
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Consultoria Regional

A Marktest Consulting desenvolve ainda solucdes customizadas,
respondendo a solicitacdes concretas dos nossos clientes nesta drea.
Destacamos os seguintes servicos disponiveis:

Recolha de informacdo especifica para o cliente e integracdo na base
de dados do Sales Index

Estudo com o cliente dos dados mais interessantes para a sua atividade,
recolha e integracdo desses dados na base de dados do Sales Index

Infegracdo de dados do cliente no Sales Index

A partir dos dados internos do cliente, a Marktest pode fazer a sua
georreferenciacdo para as unidades de andlise disponiveis no Sales
Index e integrar essa informacdo na base de dados do sistema

Criacdo de regides de cliente

A Marktest pode integrar no SALES INDEX a estrutura territorial do cliente,
sempre que ela resulte de agrupamentos de unidades j& existentes (por
exemplo, freguesias, concelhos ou cddigos postais a 4 digitos)

O custo associado a estes servicos € disponibilizado mediante consulta,
depois de realizada uma andlise prévia das necessidades do cliente e
das respostas possiveis do Grupo Marktest.

Qutras solucoes customizadas:

=  Georreferenciacdo de Bases de Dados ou listagens de moradas

= Afribuicdo de Cddigos Geogrdaficos a Bases de Dados

= Integracdo de Dados de Cliente e Andlise Estatistica da Informacdo
= DefinicGo de Areas de Influéncia de Pontos de Venda

= Caracterizacdo de Areas de Influéncia de Ponto de Venda

= Estudos de Segmentacdo Geogrdfica

= Selecdo de dreas para Acdes de Marketing Direto

= Criacdo de Tipologias de Zonas

= Criacdo de Mapas Temdaticos

= Criacdo de Relatdérios Personalizados
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Apoio e formacao

O Departamento Técnico do Sales Index esta disponivel para prestar
todo o tipo de apoio relacionado com o processo de instalacdo do
Software Sales Index e da formacdo inicial dos utilizadores. Para além
disso, e no periodo em que vigora a licenca de utilizacdo do software
(12 meses), podera:

- Esclarecer duvidas relativas & utilizacdo do sistema ou &
interpretacdo da informacdo.

- Apresentar sugestoes de utilizacdo do Sistema Sales Index.

- Prestar servicos de formacdo ao Cliente, de forma a possibilitar
uma melhor utilizacdo da informacdo e do respetivo software de
exploracdo.

As sessoes de formacdo decorrem nas instalacdes da Marktest em
Lisboa, sem qualquer custo acrescido aos valores apresentados nesta
proposta.

A Licenca de Utilizacdo do Software garante o acesso a todas as
versdoes de melhorias do software disponibilizadas no periodo dos 12
meses.

Requisitos Técnicos

O Sales Index € um software criado em C++, auténomo, ndio faz uso de
servidores de base de dados (SLQ Server, MySQL, etc.) e ndo requer a
instalacdo de Microsoft Office ou aplicacdes de terceiros.

Pasta predefinida de instalacdo (pode ser alterada):
[Programas (x86)]\Marktest\Sales Index 2017\

Pasta predefinida de trabalho (pode ser alteraday:
[Meus Documentos]\Marktest\Sales Index 2016\

O Sales Index foi concebido para funcionar em computadores que
possuam 0s seguintes requisitos:
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Requisitos do Sales Index:

= Microsoft Windows XP SP3 ou superior; 120 MB livres para
instalacdo; Direitos administrativos apenas durante a instalacdo.

= Uma porta USB livre para a chave de protecdo, no caso de ter
sido adquirida uma Licenca Monoposto.

Recomendado:

= Caso seja instalado num Windows 7 ou anterior: Leitor de PDFs
para acesso ao manual e documentacdo (Adobe Reader
incluido no CD).

= Microsoft .Net 3.5 ou 4 para importacdo de alguns formatos de
ficheiro Excel.

MARKTEST ~ CONSULTING Pég.9
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Anexo 1

Principais temas/subtemas da Base de Dados do Sales Index:

indices Marktest
v Indices Gerais de Desenvolvimento
indices de Potencial
indices Sectoriais
Andlise temporal: Valor Médio dos indices
Variacdo Média Anual
v' Posicdo no Ranking
= Actividade Financeira
v' Dependéncias bancdrias por banco (Fonte: Banco Portugal)
v' Dependéncias bancdarias por banco (Fonte: APB)
v Movimentos dos Bancos
v' Crédito Hipotecdrio
= Agricultura
v' Recenseamento Agricola (Exploracdes, Superficie, Culturas,
Efectivos Animais, Mdquinas e Populacdo Agricola)
v" Producdo Vinicola Declarada
v Arvores de Fruto e Oliveiras Vendidas
= Ambiente
v Abastecimento e Consumo de Agua da rede pUblica
v' Receitas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
v' Despesas dos Municipios com a Proteccdo do Ambiente
v Indicadores do Ambiente
v' Incéndios Florestais
= Acidentes de Viagao
= Automoveis
v' Pargue Automovel (por marca, ano de fabrico e
combustivel usado)
v' Registos de Automoveis por Marcas
v' Parque Automovel Seguro
v' Pontos de Venda e Assisténcia por Marca
= Certificagdo Energética
v Edificios segundo a Classificacdo Energética
v’ Edificios por Tipo de Climatizacdo
= Combustiveis
v Vendas
v' Postos Abastecimento por Marca
v' Pontos de Venda de Gd&s Embalado
v Consumo de Gas Natural

AN N NN
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Comércio
v’ Comércio Grossista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Comeércio Retalhista (Estabelecimentos e Pessoal ao Servico)
v' Grandes Superficies por Insignia
v Centros Comerciais por Promotor
= Comeércio Internacional
v' Comércio Intracomunitdrio
v’ Comércio Extracomunitario
= Comunicacgoes
v' Correios
v Telefones
v' Televisdo por subscricdo
v Internet
= Construgao Civil
v Licencas Concedidas
v Edificios Concluidos
v' Indicadores da Construcdo
= Consumo de Energia
v' Dados Gerais
v Consumo por Fins
v' Consumidores por Fins
= Contas Regionais (PIB) por NUT Il

= Cultura
v Cinema
v' Espectdculos ao Vivo
v Galerias de Arte
v Museus
v' Publicacodes Periddicas
v Despesas Camardarias com Cultura

v' Recintos de espectdculos
= Demogrdfia
Dados Evolutivos
Populacdo por Idades
Homens por Idades
Mulheres por Idades
Estado Civil
Nivel de Ensino
Nivel de Instrucdo
Situacdo na Profissdo
Emprego
Actividade Econdmica
Grupos Sécio-Econdmicos

<

AN NI N NI N VU N NN
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AN N NN N Y NN

<

Casamentos e Divorcios

Nados Vivos

Obitos

Populacdo (15+) segundo o Meio de Vida
Populacdo segundo as Migracoes
Populacdo Estrangeira

indices demogrdaficos

Grupos Ocupacionais (Marktest)

Classes Sociais (Marktest)

= Desemprego

v
v
v

Desempregados inscritos nos Centros de Emprego
Desempregados segundo o grupo etdrio
Desempregados segundo o nivel de escolaridade

= Edificios e Alojamentos

v

AN NI NN Y U U N N N

= Elei

NN NI NI o

<

Edificios

Edificios segundo a data de construcdo
Edificios segundo o nUmero de alojamentos
Edificios segundo o nUmero de pisos
Edificios segundo o tfipo

Edificios segundo a utilizacdo
Alojamentos

Alojamentos segundo as Infraestruturas
Alojamentos segundo 0os encargos
Alojamentos Ocupados

Parque Habitacional

Habitacdo Social

es

Recenseamento Eleitoral

Resultados das Eleicoes Legislativas
Resultados das Eleicoes Autdrquicas
Resultados das Eleicdes Europeias
Resultados das Eleicdes Presidenciais

= Emprego

v
v
v
v

Pessoas ao Servico por CAE

TCO por habilitacoes

Ganho Médio Mensal dos TCO
Indicadores do Mercado de Trabalho

= Ensino

v

AN NI NERN

Alunos (Oficial e Particular)

Docentes (Oficial e Particular)

Ndo Docentes (Oficial e Particular)
Estabelecimentos (Oficial e Particular)
Rankings
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v' Tecnologias de informacdo
= Equipamentos Desportivos
= Equipamentos Municipais
= Estrutura Empresarial por CAE
Estabelecimentos de Empresas
Empresas por Dimensdo
Empresas por Facturacdo
Volume de Negdcios das Empresas
Valor Acrescentado Bruto
lias e NUcleos Familiares
Familias
Familias segundo a dimensdo
Familias segundo o tipo
Familias segundo a condicdo econdmica do representante
NUcleos familiares
= Finangas Locais
Receitas Capital
Receitas Correntes
Receitas Fiscais
Transferéncias
Despesas Correntes
Despesas de Capital
Despesas de Investimento
v' Endividamento dos Municipios
= Justica
v' Actos Notariais
v" Processos
v' Arguidos
v' Indicadores de Justica
= Mercado imobilidrio
v' Transacc¢do de Edificios
v' Avaliacdo Bancdria
=  Multibanco
v Movimento dos Caixas Automaticos
v Movimento dos Terminais de Pagamento Automdatico
= Recursos Humanos das Autarquias
= Saldde
v Agrupamento de Centros de Saude
Hospitais
Médicos
Farmdacias
Para-farmacias

= Fa

NN UG- SRR RN RY

<

AN N NN NN

AN N NN
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v
v

Seguros

Seguradoras
Indicadores da Actividade Seguradora

Segurancga Social

v Equipamentos
v' Pensionistas
v Rendimento Social de Insercdo
v Subsidios de Desemprego
v' Prestacdes Familiares
v Indicadores da Seguranca Social
= Territério
v' Freguesias
v' Dados Gerais
v Alfimetria
v' Usos do Solo
v Temperaturas
= Turismo
v Estabelecimentos por tipologia
v Capacidade de Alojamento por fipologia
v' Hobspedes por tipologia e pais de residéncia
v' Dormidas por tipologia e pais de residéncia

MARIQEST CONSULTING
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Anexo 2

Principais funcionalidades do Sales Index:

1. Vdrios niveis de andlise

O Sales Index permite andilises por freguesia, concelho, distrito, restantes
regides administrativas ou de marketing (regides Marktest) ou regides
proprias criadas por cada utilizador. A base de dados estd organizada
por concelho, contando também com indicadores por freguesia.

[ Sales Index - [ X

Arcade Trabalho  Verrarnentas Opedes Ajuda

I e . Seleccao de Unidade Geografica 1
Modo: Configuragio A Vistlezario Mapa b e
| Filiro. | |(:mlﬁgur.u‘.'m'|'e.m vl 0DH X
Regides
Divivio Adriinisirativi:. Q2012 @ 2013 Concelhos (CAOP 2013)

= NUTS I (CAOP 2013)

Nivel de Anilise: = NUTS Il (CAOP 2013)

Organizagio:
[ NusH v e NUIS I v v

Regites Aiononins

v 4 poingal A
v M Notie
> M1 Ao Minho
> M| Ao tinega
> B Arca Matropolitana do Potio
> [ Ave
[ Givado
L Douro
[ Tirega ¢ Sousa
| Terras de Tris-os-Monies
Ceniro
[ Beira Baixa
| Beiras ¢ Serra di Fsrely

| Médio Tejo

| Oesie

|| Regido de Aveiro

|| Regiio de Coirabra

M| | Regido del ciria

|| Visen Do Lafdes

v (4| | Arca Meiropolitana de lishoa ~
i Fstaistica > B | Area Meiropolitana de lishoa j
£3 Base de Dados v B[ Aenitejo

> B Nenicjo Confral

5 v > || Neniejo litoral

LSS LS RS )

<
vvvvvvvvRvvey

4 Suporic s RA L Ak Menseien v

Pl — Bl=%{loezn aa@| o

MARIQEST CONSULTING Pag.15



DOCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2017

2. Consulta de uma extensa base de dados

A base de dados fornecida pela Marktest conta com mais de 12 000
varidveis organizadas por femas que cobrem dreas como a
demografia, estrutura empresarial, emprego, atividade econdmica,
ensino, cultura, turismo, venda de automaoveis, indices Marktest, entre
outras. Para algumas varidveis o histérico disponivel € superior a 20 anos.

8 sales Index - u] X
Area de Trabalho  Ferramentas Opgdes  Ajuda
= . ~ .7 .
ML | Selecdo de Variaveis
& Estrutura: Modo: Periodos > Variaveis (] Configuragéo
> Territério 2 o X Y Filtro
piidadeCeoudtia > || Atividade Financeira o=
> Agricultura Variaveis Selecionadas:
“ > Ambiente Descrigio Periodo  Unidade ~
> Acidentles de Viagdo E [ Total de estabeleci incluindo unidades de aloj local) 2015 Unidade
Variéveis > A““:"_“We" . [ Total de estabelecimentos 2014 Unidade
> Cemﬁcag'io.Energmca [ Total de Hotéis 2015 Unidade
b 4 C°mll""5_"v°'5 [ Hotéis 5 estrelas 2015 Unidade
J > c°’"¢'"f° ) | I Hotéis 4 estrelas 2015 Unidade
rre i g::::l:aln.“m“wnal =9 ‘ [ Hotéis 3 estrelas 2015 Unidade
~S°¢-5- - [ Hotéis 2 estrelas 2015 Unidade
7 > || Construcéo Civil ) [ Hotéis 1 estrela 2015 Unidade
< > | Consumo de Energia [ Total de Hotéis-Apartamento 2015 Unidade
> Cultura ) [ Hotéis-Apartamento 5 estrelas 2015 Unidade
s > | Demografia [ Hotéis-Apartamento 4 estrelas 2015 Unidade
> Df“"f‘P"W _ [ Hotéis-Apartamento 3 estrelas 2015 Unidade
> Ed’_’"'“ € Alojamentos [ Hotéis-Apartamento 2 estrelas 2015 Unidade
‘. > Eleicdes [A Total de Apartamentos Turisticos 2015 Unidade
> Em!arego [ Apartamentos-Turisticos 5 estrelas 2015 Unidade
Gréfico > | Ensine ) [ Apartamentos-Turisticos 4 estrelas 2015 Unidade
> E“""_‘"“ E’"?"“"" . [ Apartamentos-Turisticos 3 estrelas 2015 Unidade
> Familias e Nucleos Familiares [ Apartamentos-Turisticos 2 estrelas 2015 Unidade
> Finangas Locais A Tatal de Aldeamentac Turicticn ns Hnidade ¥
> Justiga S 2
Relatério Comparativo > || Mercado Imobiliario i
> Multibanco Informagdo: @ 4
=y > || Rec. Humanos Municipios Descrigio  : Turismo \ Estabelecimentos
I|_il‘ o | > [ saude Sigla : TURALO
= N Seguros Base : Concelhos (CAOP 2012)
I Estatistica > Seguranga Social
£ Base de Dados v || Turismo
[ Ediio > Estabelecimentos
> Capacidade de Alojamento v
24 Suporte
.7 Configurages Procurar: | demevo V| i [ % Limpar |
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3. Producdo e exportagdo de relatorios

A producdo de relatdrios € a forma mais simples de visualizar a
informacdo contida na base de dados (incluindo a andlise de dados
proprios de cada utilizador). Os relatérios podem ser editados em folha
de cdilculo ou exportados, por exemplo, para Excel. Permitem ainda
visualizar os valores em permilagens ou proporcoes face a média.

8 sales Index - u] X
Area de Trabalho  Ferramentas Opgdes  Ajuda
[CLl- N i Relatorio
att|
& taliea iy - Ordenagdo: Ranking
Unidad H TTOPOISOEE | | [Nome] N [ Crescente v > ] YFRo  H R & | B Edigdo |
F
k ormat:-; . ~—— Organizagdo:
i | Evolutivo | Intercalado | Média o TSI b b | Resumo |  [AFixer Cabegalhos
Variveis 3 2
~
- yon]
i Sales Index - Relatdrio de Valores Absolutos
Unidade de Anilise: Concelhos (CAOP 2012)
. Cobertura Selecionada: 25 Concelhos (8,1 % de 308)
—g Organizagdo: NUTS 11l (CAOP 2012)
Mapa
Codigo  Nome Absolutos
INE Concelho DEMEVO DEMEVO DEMEVO DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR DEMG_ETAR GQ_T
‘. HM H M TOTAL T0_14 T15_24 T25_64 T65 TOTAL
2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015 2015
Gréfico TOTAL 601777 286423 315354 601777 82353 71126 336822 111476 601777
Cavado 406530 193646 212884 406 530 59 357 49839 232591 64743 406530
301 Amares 18300 8830 9470 18 300 2532 2337 10235 3196 18300
302 Barcelos 118 605 56 844 61761 118 605 16681 15177 68036 18711 118605
303 Braga 181502 85919 95583 181502 27195 21370 105777 27160 181502
306 Esposende 34040 16125 17915 34040 5154 4171 19329 5386 34040
310 Terras de Bouro 6655 3181 3474 6655 752 741 3429 1733 6655
313 VilaVverde 47428 22747 24681 47428 7043 6043 25785 8557 47428
Douro 195 247 92777 102470 195 247 22996 21287 104 231 46733 195247
1701 Alij6 11093 5276 5817 11093 1185 994 5585 3329 11093
1801 Armamar 5939 2771 3168 5939 631 682 3056 1570 5939
403 Carrazeda de Ansides 5885 2782 3103 5885 595 506 2784 2000 5885
|i£ Estatistica 404 Freixo de Espada a Cinta 3492 1638 1854 3492 378 361 1678 1075 3492
£ Base de Dados 1805 Lamego 25480 12137 13343 25480 3065 2869 14161 5385 25480
= . 1704 Mesdo Frio 4101 1891 2210 4101 512 471 2245 873 4101
[ Edigéo 1807 Moimenta da Beira 9872 4714 5158 9872 1215 1228 5033 239% 9872
Q Suporte 1707 Murca 5633 2685 2948 5633 649 599 2798 1587 5633
i 1812 Penedono 2736 1306 1430 2736 306 303 1404 723 2736 ™
5.4 Configuracdes Q o
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4. Comparagado de territérios

Modulo que permite comparar um concelho ou conjunto de concelhos
com outro concelho ou conjunto de concelhos. Apresenta indice
comparativo com representacdo grafica. Permite colocar lado a lado
dois territorios e perceber quais as suas semelhancas e dissemelhancas,
que potencialidades um tem face ao outro ou face a outras regides do
sistema.
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P Parcial | “tofal || Média | A kmriorar Cohorinra |E|oul(‘~- Concelhos (CAOP 2015) | R « < > o
' A Mosirar Giriiico .
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< > _laro  Iformaciio
~
Relaigdrio
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5. Visualizagdo grdfica de qualquer indicador

Os grdficos permitem observar as tendéncias de evolucdo e de
estrutura das variaveis presentes na base de dados. Estdo disponiveis
varios tipos de grdficos, que podem ser parametrizados pelo utilizador e
exportado para outros formatos.

Sales Index = ] X
Area de Trabalho  Ferramentas Opgées  Ajuda

i 3li L

[iipt Andlises ” GfCrJJ’JC’Q

Versao 7.0.0
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6. Visuadlizagcao de dados em dashboards

Modulo que apresenta concelho a concelho (ou freguesia a freguesia,
ou regido aregido) um Dashboard com os principais indicadores do
concelho, para rapidamente se obter uma fotografia da regido. Permite
de forma simples e rapida sintetizar numa Unica “pdgina” os principais
indicadores da regido selecionada.

Sales Index
Area de Trabalho  Ferramentas Opgdes  Ajuda

7 Relatorios-Resumo
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7. Georreferenciagcao
Um dos mddulos mais utilizados do Sales Index; permite realizar andlises
espaciais para qualquer nivel geografico do sistema (incluindo regioes
de utilizador). Estdo disponiveis vdrios tipos de mapas, desde mapas de
intervalos, mapas de graficos ou simbolos. Possibilita a
georreferenciacdo facil dos dados de utilizador (por frequesia ou nivel
geogrdfico superior).

B8 sales Index
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8. Andlises de Estatistica Multivariada
Métodos poderosos de maximizar a informacdo que estd incluida no
Sales Index. Estdo disponiveis a Andlise de Componentes Principais,
Andlise de Regressdo, Andlise Stepwise e Andlise de Clusters, que
podem ser usadas em conjunto. Os resultados destas andlises podem ser
usados posteriormente para criar novas varidveis ou novas regioes.

8 sales Index - o X
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iy Anslises
) Estatistica

fj Analise de Clusters

Nimero de Clusters: 5[] VardvelX: | Eltores nscito 1 | V: Populagio Total e | Z: Total de desempreg v| | 7 Asitente || Bxcl. Aicos | [ & | Relterio 70 || Mapa 2 |

u Cluster 1
m Cluster2
m Cluster3

3 ) Cluster 4.
= Cluster
aE m ClusterS
E & Centréides
w
2 .
£,
S
£ Base de Dados ™201s
[ Edigio
3 Suporte
¢ Configuracdes © Dica: Prima Ctrl para rodar o gréfico; Shift num ponto para altemar as linhas guia.
[ sales Index - u] X
Area de Trabalho  Ferramentas Opgées  Ajuda
[iipt Anslises
X Estatistica
[ Propriedades
Configuragdo
G 5 1=
st ces I - G <
.
Nome Cluster Cor # ELEREELEIT2015 CSENGEKWH_TOT.2014 DEMEVO.HM. A
Cluster1 1 206 -0,390637 037154 -0,396887
Clustr2 2 MW 18 2,06048 1,95379 2,16709
Cluster3 3 W 3 454926 3,09477 4,66052
Clusterd 4 M 50 0411211 0,452486 0,408627
Cluster5 5 M 917438 946035
<
Propriedades do Cluster
Nome:
Cor: Textura: Ciadiente
> N " Y &
02 o
prom @O
usters
Cluster 1 (206) Q QH @
W Cluster 2 (18) m
M Cluster 3 (3) _
M Cluster 4 (50) W M A
[ Edigio M Clusters (1)
© Informagdo
2016 v7.00

MARKTEST CONSULTING Pag.22



DOCUMENTO TECNICO SALES INDEX 2017

9. Criacdo ou importacao de dados de Utilizador

O utilizador pode introduzir ou importar variaveis proprias e cruzd-las
com a informacdo da base de dados do Sales Index, o que constitui
outro ponto forte muito importante do sistema. Dentro destas
funcionalidades, sdo ainda de destacar: a criacdo de varidveis por
expressdo, a criacdo de indices e de rdcios. Permite a importacdo de
ficheiros Excel com informacdo prépria que poderd depois ser analisada
como qualqguer outro indicador do sistema.
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10.Criagdo de regioes de Utilizador

O utilizador pode criar as suas proprias regides, pelo agrupamento de
unidades geogrdficas j& existentes no sistema, o que constitui também
uma funcionalidade muito utilizada. As regides podem ser criadas por
codificacdo do utilizador ou como resultado de uma andlise de clusters
(que junta concelhos ou freguesias homogéneas). Estas novas unidades
de andlise ficam disponiveis para todas as funcionalidades do sistema.

[ sales Index - [m] X
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