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O QUE E

O Estudo Figuras Publicas e Presenca Digital 2018 ¢é
um estudo realizado pela Marktest Consulting com o

objectivo de conhecer a imagem que os portugueses

tém das Figuras Publicas e a opinido sobre as suas

principais caracteristicas associadas a publicidade.

A analise resulta de um estudo de opinido, realizado
junto de individuos com 15/64 anos residentes em
Portugal Continental. Integra informacgdo sobre a sua
resenca digital (paginas de Facebook, Twitter,
Instagram, Blogs...) e a participa¢do de figuras publicas
em campanhas de televisdo em 2017, nomeadamente:
numero de inser¢ées, investimento a prego de tabela,
duragdo da exposicdo e GRPs (audiéncia) por Figura
Publica e por Marca.

APRESENTACAO DE RESULTADOS

Os resultados do estudo estdo disponiveis em formato
Pdf e tabelas Excel, em duas modalidades:

1. Relatdério global, contendo andlises graficas da
informagdo e andlise descritiva dos principais
resultados. Inclui também tabelas Excel com todas
as questdes abordadas no estudo de opinido e o
seu cruzamento pelas varidveis sociodemograficas

(género, idade, regido, classe social);

2. Dossier Individual de cada Personalidade: Relatdrio
com o resumo da informagdo associada a essa
personalidade e cruzamento com informacdo de
campanhas de publicidade em televisdo ao longo
do ano 2017. S3o analisados indicadores como
numero de insergdes, investimento a prego de
tabela, duragdo da exposicdio e GRPs da

personalidade e marca(s) a que se associou.

OBJETIVOS

Avaliar a notoriedade de figuras publicas

Medir a proximidade afectiva entre figuras
publicas e opinido publica

Analisar, por areas (musica, moda, Tv, etc), as
figuras publicas preferidas dos portugueses

Avaliar as caracteristicas que uma figura publica
deve possuir para participar em campanhas
publicitarias, através da medi¢do da importancia
de um conjunto de atributos (honestidade,
competéncia, credibilidade, reputagdo, persuasao,
simpatia, juventude, beleza, prestigio, sobriedade

)

Identificar que atributos sdo mais valorizados na
publicidade dos varios sectores de atividade

Analisar a associagdo de personalidades a cada um
desses atributos

Identificar as figuras publicas mais adequadas para
participar em campanhas publicitarias de sectores
especificos (bancos, seguradoras, distribuicdo,
produtos de beleza, telecomunicagées,
automoéveis, bebidas, refrigerantes, agbes de
solidariedade, entre outros)

Analisar a importancia da presenca de figuras
publicas na publicidade

Identificar figuras publicas com maior potencial de
participagdo em campanhas publicitarias ou de
sensibilizagdo social

Conhecer a relagdo que os portugueses tém com
blogs e vlogs

Conhecer os anunciantes e marcas que em 2017
mais investiram em campanhas publicitarias de Tv
protagonizadas por figuras publicas, bem como
personalidades seleccionadas

Quantificar o peso que a participacdao de figuras
publicas tem no conjunto do investimento da
marca em comunica¢do em televisao

Para um conjunto de personalidades, os Dossiers
Individuais permitem obter uma Ficha-resumo
com toda a informacdo do estudo de opinido
relativa a uma personalidade e da sua participagao
em campanhas publicitarias de Tv.
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inpice

Universo e Amostra do estudo

Notoriedade espontanea de figuras publicas: 12
referéncia (Top of Mind)

Notoriedade espontanea total de figuras publicas
Notoriedade total de figuras publicas: Notoriedade
espontanea + Notoriedade sugerida

Grau de identificagdo com figuras publicas:
Agir

Ana Guiomar

Ana Moura
Antoénio Raminhos
Aurea

Bruno Nogueira
Catarina Furtado
César Mourdo
Cldudia Vieira
Cristiano Ronaldo
Cristina Ferreira
Daniela Ruah
David Carreira
Diana Chaves
Diogo Infante
Diogo Morgado
Diogo Valsassina
Fatima Lopes (apresentadora TV)
Fernanda Serrano
Fernando Mendes
Herman José
Jessica Athayde
Jodo Manzarra
Joaquim de Almeida
José Fidalgo

José Mourinho
Jdlia Pinheiro
Lourenco Ortigdo
Manuel Luis Goucha
Manuel Marques
Mariza

Mickael Carreira
Nelson Evora
Nilton

Nuno Lopes

Nuno Markl
Patricia Mamona
Pedro Fernandes
Pedro Teixeira
Ricardo Araujo Pereira
Ricardo Pereira
Rita Pereira

Rui Unas

Salvador Martinha
Sara Matos

Sara Sampaio
Silvia Alberto
Sénia Araujo
Telma Monteiro
Tony Carreira
Vasco Palmeirim
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=

igura publica que mais gosta:

Area do Desporto

Area da Musica

Actor/Actriz de televisdo/cinema/teatro
Apresentador/Apresentadora de Televisdo
Modelo/estilista/Designer de Moda
Outras areas

Total
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Grau de importancia de atributos/caracteristicas
pessoais que uma figura publica deve possuir para
participar em campanhas publicitdrias:

v Honestidade

Competéncia

Credibilidade

Simpatia

Juventude

Beleza

Prestigio

Sobriedade

Reputagdo

Persuasdo

Sentido de humor

Maturidade

Talento
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Atributos/caracteristicas mais importantes por sector:
Bancério

Segurador

Distribui¢do (hiper/supermercados)
Produtos de beleza (rosto e corpo)
Produtos de beleza (cabelo)
Telecomunicagdes
Farmacéutico/medicamentos
Sensibilizagdo Social

Bebidas ndo alcodlicas

Bebidas alcodlicas

Produtos lacteos (iogurtes, leite)
Automoveis

Eletrénica de consumo

Energia e Combustiveis

Produtos alimentares
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Figuras publicas associadas ao atributo/caracteristica ...

v" Honestidade
v' Competéncia
v Credibilidade
v' Simpatia

v' Juventude

v'  Beleza

v' Prestigio

v' Sobriedade
v' Reputagdo

v' Persuasdo

v Sentido de humor
v" Maturidade
v' Talento

Nivel de concorddncia com a frase "a participagdo de FP
em campanhas publicitarias é uma mais valia para as
marcas do sector..."

Bancério

Segurador

Distribui¢do (hiper/supermercados)

Produtos de beleza (rosto e corpo)

Produtos de beleza (cabelo)

Telecomunicagdes
Farmacéutico/medicamentos

Sensibilizagdo Social

Bebidas ndo alcodlicas

Bebidas alcodlicas

Produtos lacteos (iogurtes, leite)

Automoveis

Eletrénica de consumo

Energia e Combustiveis

Produtos alimentares
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Figura publica mais adequada para participar numa
campanha publicitdria a um produto/institui¢do do
sector...

v' Bancario

Segurador

Distribui¢do (hiper/supermercados)

Produtos de beleza (rosto e corpo)

Produtos de beleza (cabelo)
Telecomunicagdes
Farmacéutico/medicamentos

Sensibilizagdo Social

Bebidas ndo alcodlicas

Bebidas alcodlicas

Produtos lacteos (iogurtes, leite)

Automoveis

Eletrénica de consumo

Energia e Combustiveis

Produtos alimentares

Total sectores

AN N N N N N N N NE VRN

Relagdo com Blogs e Vlogs:

v" Nome de Blogs, Vlogs, Bloggers ou Youtubers
que conhece ou de que ja ouviu falar

v Costuma visitar ou seguir algum Blog ou Vlog

v/ Razdes por que ndo costuma visitar ou seguir
nenhum Blog ou Vlog

v/ Em que area temdtica se incluem os Blogs ou
Vlogs que costuma visitar/seguir

v" Nome dos Blogs ou Vlogs que visita com mais
frequéncia

v" Quando foi a dltima vez que visitou algum dos
Blogs/Vlogs que segue

v' Segue algum Blog ou Vlog de uma figura
publica

v' Tipo de interagbes que costuma realizar nos
Blogs ou Vlogs que visita/segue

v" Quando os Blogs/Vlogs que segue publicam
comentdrios ou opinides sobre uma
determinada marca ou produto, que
importancia atribui a essas opinides?

v' E como classifica a importancia dessas
opinides para as suas opgdes de compra

v' Agdes realizadas depois de ter lido/visto
referéncias em Blogs/Vlogs sobre produtos ou
marcas (visitar site do produto, procurar mais
informagdo, comprar o produto, falar com
amigos sobre o produto)?

v" Nome das marcas ou produtos que se recorda
de ter visto mencionados em Blogs ou Vlogs
que segue

Presenga Digital de Figuras Publicas:
Ndmero de Fas no Facebook
Numero de Posts no Instagram
Numero de Seguidores no Instagram
Numero de Tweets

Numero de Seguidores no Twitter
Numero de Likes no Twitter
NUmero de Subscritores no Youtube
Numero de Seguidores no Google+
Possui Blog
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Figuras Publicas em campanhas Tv
v' Andlise por marca

v/ Andlise por anunciante

v' Andlise por personalidade
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ALGUNS INSIGHTS
= (Cristiano Ronaldo é a figura publica que mais portugueses referem conhecer...

= (Cristina Ferreira é a segunda mais referida de forma espontanea (sem sugestdo de respostas)...

= Fernando Mendes é o segundo com mais notoriedade total (espontdnea + sugerida)...

= Ricardo Araujo Pereira é a personalidade que gera maior empatia...

= Entre as personalidades com menor notoriedade (menos conhecidas), Nuno Lopes é quem obtém maior
indice de empatia...

= Sara Sampaio é a figura publica da drea da moda que os portugueses mais gostam...

= Daniela Ruah é o atriz de que os portugueses mais gostam...

= Mariza é a preferida na area da musica...

= Honestidade é a caracteristica pessoal mais valorizada para a participagdo em campanhas publicitarias...

= A Pipoca mais Doce é o blog com maior notoriedade

= Blogs/Vlogs de humor sdo os preferidos

= Mais de metade dos seguidores de Blogs/Vlogs visitaram o site do produto/marca depois de ter

lido/visto referéncias em Blogs/Vlogs sobre produtos ou marcas

CONDIGCOES COMERCIAIS

Figuras Publicas e Presenga Digital — Edicao 2018

Opiniéo dos portugueses, Presenc¢a Digital e Participagdo em Campanhas de Publicidade na Tvem 2017

Estudo Completo:
* 1 CD-ROM (ficheiro PDF e tabelas EXcel) ......ccccovrrrrrrennnnnciiinnnns 2.500,00€*
Dossier Individual por Personalidade:

* 1 CD-ROM (ficheiro PDF e tabelas EXcel) .....cccoeeeeurerennerennceeennene 1.000,00€*

* Aos valores em cima apresentados, acresce o valor de IVA a taxa legal em vigor.

CONTACTOS

Maria Jodo Mendes | [mendes@hg.marktest.pt]
Direcdo Comercial | Telefone: 21 317 34 00

Esperanga Afonso | [esperanca.afonso@marktest.pt]
Direcdo Técnica | Telefone: 21 355 21 10

http://www.marktest.com
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