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Oqueé?

Consumo em Tempos de Crise é um estudo
realizado pela Marktest Consulting - Grupo
Marktest, que, tal como o nome sugere,
pretende analisar o consumo dos portugueses na
actual conjuntura de crise econémica.

Os consumidores sao hoje obrigados a fazer
escolhas e muitas vezes cortes no momento de ir
as compras. Os habitos de consumo tendem a
transformar-se, motivados pela procura de novas
estratégias que permitam uma melhor
rentabilizacao dos orcamentos familiares.

Hoje, mais do que nunca, € imprescindivel que as
empresas e as instituicées analisem as alteracées
no comportamento dos portugueses face ao
consumo para poderem implementar as
estratégias de mercado mais adequadas a cada
contexto.

O estudo Consumo em Tempos de Crise foi
realizado com uma metodologia quantitativa:

= Universo: Individuos com idade compreendida
entre os 15 e os 64 anos, residentes em Portugal
Continental e utilizadores de Internet;

= Amostra: Constituida por 980 entrevistas a
individuos do universo;

= Recolha de informagcdo: A informacao foi
recolhida através de entrevista online (Cawi
System), tendo por base um questionario
estruturado de auto-preenchimento, constituido
por perguntas fechadas e que decorreu entre os
dias 5 e 26 de Dezembro de 2011.

O estudo inclui ainda uma analise prévia, com
recurso aos dados macroeconémicos de
enquadramento, bem como ao Indice de
Expectativa, criado pela Marktest ha varias
décadas e contido no seu Barometro Politico.
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Que indicadores analisa?

O estudo Consumo em Tempos de Crise, tem
disponivel os seguintes conteldos:

I. Enquadramento macroeconémico e indice
de expectativa Marktest

Il. Consumo em Tempos de Crise:

v Situacao econoémica dos agregados familiares
em Portugal

v Evolucao das despesas nos Ultimos 12 meses
por categorias de produtos

v Expectativa de evolucao das despesas nos
proximos 12 meses por categorias de produtos

v’ Estrutura actual das despesas dos agregados
familiares por categorias de  despesa
(alimentacao, viagens, media, habitacao,
cultura, salde, etc...)

v’ Situacao financeira dos agregados familiares:
» Gastos médios mensais
« Fontes de rendimento
« Avaliacao do nivel de vida

v Intencao de reducao de despesas por
categorias de produtos em cenario de
contraccao de despesas familiares

v Probabilidade de adopcao de novos
comportamentos de compra e consumo em
cenario de contraccao de despesas familiares

Fontes:
Marktest Consulting: Consumo em Tempos de Crise
Marktest: Barometro Politico (indice de Expectativa
Marktest)
Outras fontes: Enquadramento macroeconomico (INE e
Banco de Portugal)
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Alguns exemplos da informacao disponivel:

Relativamente ao verificad ha um ano, como classifica a actual
situagsa financeira do seu agregado familiar?
(Valor médio; escala de 12 10)
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Os resultados sao apresentados num relatorio em formato PDF, com analise descritiva de
resultados, analises graficas e tabelas sintese de resultados. Inclui ainda tabelas Excel de
todos os resultados do estudo, com cruzamento de informacao pelas variaveis
sociodemograficas (sexo, idade, regidao Marktest e classe social).

Condicées Comerciais:

Consumo em Tempos de Crise: nimeros e expectativas dos portugueses
CD/ROM com relatério em formato pdf 1.000,00€

Nota: Ao valor em cima apresentado acresce o IVA a taxa legal em vigor

Contactos:
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